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,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich, Europa inwestujaca w obszary wiejskie”.
Operacja wspéffinansowana ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach Schematu || Pomocy Technicznej ,Krajowa Sie¢ Obszarow Wiejskich”
Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.
Instytucja Zarzadzajaca Programem Rozwoju Obszaréw wiejskich na lata 2014-2020 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
Instytucjg odpowiedzialng za tre$¢ jest Lokalna Grupa Dziatania Dunajec-Biata.



Przekazujemy na Panstwa rece pierwszy z czterech poradnikow zreali-

zowany na zlecenie Lokalnej Grupy Dziatania Dunajec-Biata w ramach
projektu pt. ,,Produkt lokalny - dzwignia rozwoju turystyki na obszarze
Lokalnej Grupy Dziatania Dunajec-Biata".

Publikacja ta wspoétfinansowana jest ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach
Schematu Il Pomocy Technicznej , Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich” Pro-
gramu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020. Liczymy, ze zaréwno
niniejsza publikacja jak i pozostate trzy poradniki beda stanowié materiat do
samoksztatcenia w zakresie wykorzystania produktu lokalnego w ofercie tu-
rystycznej. Z niniejszej publikacji dowiedza sie Panstwo czym jest produkt
lokalny i jaki jest zwiazek z marka. Przedstawione zostang réwniez podsta-
wowe aspekty prawne zwigzane z produktem lokalnym w tym z jego rodza-

jem i sprzedaza.




Czym jest
produkt lokalny?

W ramach tego pojecia miesci sie zarowno wyrob jak i ustuga, ktora
utozsamiana jest z danym regionem majaca niepowtarzalny charakter
i produkowana w niewielkich ilosciach z surowcow lokalnie dostepnych.
Produkcja daje szanse na wzrost zatrudnienia spotecznosci wiejskiej
i promocje regionu. Konsument kupujac dany produkt ma swiadomos¢
o jego niepowtarzalnosci i specyficznych walorach'.

Najbardziej poszukiwanym produktem lokalnym jest zywnosc wysokiej jakosci
tj. produkty rolnictwa ekologicznego, produkty wpisane na liste produktow
tradycyjnych, prowadzona przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi zgodnie
z ustawa z dnia 17 grudnia 2004 roku o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen
produktéw rolnych i srodkéw spozywczych oraz o produktach tradycyjnych
(Dz.U. 2 2019 r. poz. 915 z pdzn. zm.) czy tez produkty regionalne, posiadajace
ochrone Unii Europejskiej w ramach certyfikatéw: Chroniona Nazwa Po-
chodzenia, Chronione Oznaczenie Geograficzne oraz Gwarantowana Trady-
cyjna Specjalnosc.

1. Matopolski Osrodek Doradztwa Rolniczego (https://modr.pl) [ dostep dnia 10 wrzesnia 2021 rokul].
2. Produkt lokalny i tradycyjny dla spotecznosci lokalnej, Powiat Ptocki, 2020 rok

3. www.stylowepodroze.pl/turystyka_kulinarna [dostep dnia 10 wrze$nia 2021 roku].

Pamietajcie, aby podczas
podrozy szuka¢ matych,
klimatycznych knajpek,

z dala od gtéownych szlakow
turystycznych. To lokalna
kuchnia, typowa dla regionu
najlepiej opowiada historie
jego mieszkancow.

Jak ja rozpoznac?!

Bardzo prosto — beda w niej
raczej rodowici mieszkancy
niz tzw. japonska wyciecz-
ka. Z wakacji na pamiatke
warto takze przywiezc lokal-
ne przyprawy i sktadniki,
aby - juz po powrocie - raz
jeszcze moc cieszyc sie
wyjatkowymi wakacyjnymi
smakami”?
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Rys. 1: Struktura produktu lokalnego; Jan Czaja, ,,Produkt lokalny w ofercie zagréd edukacyjnych”, 2020 rok
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W literaturze przedmiotu znajdziemy nastepujacy
podziat produktu lokalnego:

a) Naturalny — gtéwnym adresatem tego produktu lokalnego sa osoby, ktére
zwracaja uwage na jakos¢ jedzenia, szukaja zywnosci mato przetworzonej,
ubogiej w srodki konserwujace i w chemiczne zanieczyszczenia. Takimi

produktami sa np. naturalne herbatki ziotowe.

b) Miejscowy specjat — to produkt, ktéry przeznaczony jest dla oséb, ktére
poszukuja nowych doznan smakowych, dla smakoszy, kulinarnych turystéw.
Produkt taki nie musi by¢ smaczny, w dostownie rozumianym znaczeniu tego
stowa, ale powinien by¢ wykonany z duzg starannoscia, powinien by¢ orygi-
nalny i nie spotykany w masowej sprzedazy, np. potgesek.

c) ,Dziwo" — taki produkt zwraca na siebie uwage nie tyle walorami sma-
kowymi, co nazwa czy wygladem, np. syrop buraczany, czyli fjut (tradycyjny
produkt charakterystyczny dla Kujaw).

Bardzo czesto strategie rozwoju samorzaddéw zarédwno na szczeblu lokal-
nym (gminy), powiatowym czy wojewdédzkim duzo miejsca poswiecaja
wykorzystaniu produktu lokalnego zaréwno w promocji jak i w rozwoju
danej spotecznosci. Jest bardzo popularny w dokumentach strategicznych
opracowywanych przez Lokalne Grupy Dziatania. W ostatnich latach LGD-y
pozyskaty znaczne srodki finansowe na rozwdj i promocje obszaru na jakich
dziataja. Takie dziatania przyczynity sie do rozwoju lokalnej turystyki, organi-
zacji jarmarkéw z udziatem lokalnych producentéw, czyli oséb odpowiedzial-
nych za lokalny produkt. Wiele produktéw powstajacych lokalnie ma tez swo-



je $wieta, jak np. Swieto Chleba w Krakowie gdzie promowane s3 produkty

zarejestrowane w Unii Europejskiej jako Chronione Oznaczenia Geograficzne:
chleb pradnicki czy krakowski obwarzanek.

Innym ciekawym wydarzeniem jest Swieto Fasoli w Zakliczynie, odnoszace
sie do uprawianej na terenie 11 gmin w Matopolsce Fasoli Piekny Jas czy
tez Krajowe Swieto Truskawki w Gminie Buczek w wojewddztwie tédzkim.
Poza ,,miekkimi" dziataniami zwigzanymi z produktem lokalnym od kilku
lat w Polsce inwestuje sie w budowe Centréow Produktu Lokalnego (CPL).
Pierwszy tego typu obiekt wybudowano w 2015 roku w Matopolsce, w Rzu-
chowej pod Tarnowem. Obiekt powstat kosztem blisko 840 tysiecy ztotych
w miejscu dawnej wozowni przy starej stodole dworskiej. CPL w Rzuchowej
nalezy do stowarzyszenia GRUPA ODROLNIKA, dzigki to ktéremu stowa-
rzyszeniu powstato i przez to stowarzyszenie jest tez prowadzone. Szybko
stato sie jedna z atrakcji regionu — lokalnym centrum kultury i turystyki,
w sktad ktorej wchodza: budynek centrum (3 sale konferencyjne na tacznie
ponad 100 oséb, studio kuchenne na potrzeby promocji produktéw lokal-
nych poprzez programy kulinarne), park dworski i ogrodek edukacyjny.
Powstato w miejscu, w ktérym od Xlll wieku wytwarzano produkty lokalne.
Jednym z gtéwnych zadan jakie postawiono przed CPL, jest faczenie lokalnych
producentéw rolnych z konsumentami, ktérzy mogliby by¢ zainteresowani
zywnoscig wysokiej jakosci tj. zywnoscig ekologiczna i tradycyjna. Dlatego tez
w budynku Centrum zlokalizowany zostat niewielki sklepik prowadzony przez
lokalnych rolnikéw, w ktérym w ramach sprzedazy bezposredniej dostepne
sg owoce i warzywa. CPL prowadzi réwniez szeroko rozumiane doradztwo

w zakresie dziatalnosci zwigzanej z promocja produktéw lokalnych.

Czy znamy produkty lokalne
i jak czesto je kupujemy?

W 2020 roku na terenie powiatu ptockiego w wojewddztwie mazowieckim,
wykonano badania zwigzane z produktem loklanym na grupie 300 konsu-
mentéw. Badania pokazaty, iz 61% respondentéw kupuje produkty trady-
cyjne i regionalne, 26 % nie kupuje ale chce to zmienic a tylko 13% nie ku-
puje i nie zamierza zmienic¢ swoich nawykéw konsumenckich. Prawie wszyscy
konsumenci, ktérzy dokonujag zakupdw jako powdd podaja walory smakowe.
Inne powody zakupdéw to wysoka jakos¢ produktéw. Konsumenci nabywaja
produkty okazjonalnie na jarmarkach i podczas targéw (77 %), w hieprmarke-
cie (8,5%) w sklepach ze zdrowa zywnoscia (5,7%) oraz w sklepach osiedlo-
wych (3,8%). W tymze badaniu niewielki odsetek stanowity odpowiedzi: na
bazarach, podczas wyjazdéw urlopowych czy zakup w miejscu wytworzenia.
A dlaczego kupujemy takie produkty?

Co trzeci respondent wskazat walory smakowe, ponadto padaty odpowie-
dzi, ze sg Swieze i zdrowe (20%), ze wzgledéw zdrowotnych swojej rodziny
(19%), ze kojarza sie z regionem, z ktérego pochodzi respondent i z tradycja
rodzinna (10%). Pojednycze odpowiedzi to: ,lubie poznawac nowe produkty”,

»Znam je od dziecka" oraz ,poniewaz majg wyzsza jakosé".

Odpowiedzi repondentéw z Mazowsza nie réznia sie zbytnio od odpowie-
dzi z innych krajow europejskich. Badania pokazaty, ze turysci sa otwarci
na nowe samki, chetnie prébuja nowe potrawy, zwtaszcza regionalne. Pod-
czas wakacji, urlopéw szukaja produktéw zdrowych, naturalnych, swiezych
i wysokiej jakosci za ktére sg w stanie zapfacic wiece;j.

4. Produkt lokalny i tradycyjny dla spotecznosci lokalnej, Powiat Ptocki, 2020 rok.



Pojecia produktu lokalnego, tradycyjnego i regionalnego sa trudne do
zdefiniowania ze wzgledu na to, ze sg szeroko i réznorodnie rozumiane. Usta-
wa z 17 grudnia 2004 roku o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produktéw
rolnych i sSrodkéw spozywczych oraz o produktach tradycyjnych (Dz.U. z 2019

r. poz. 915 z pézn. zm.) uporzadkowata polski system produktéw regionalnych

oraz tradycyjnych:

PRODUKT
TRADYCYINY

wytwarzany jest trady-
cyjnymi metodami

i z tradycyjnie uzywanych
surowcow;

jest spozywczym
produktem chronionym,
posiadajacym trady-
cyjny skiad lub metode
produkgji, wytwarzanym
z tradycyjnych surowcéw;

ma wyjatkowe wtasciwosci
i cechy lub jakos¢,

wynika z produkgji
w tradycyjny sposéb;

moze, ale nie musi by¢
powigzany z regionem;

tradycyjna metoda moze
zostaé¢ zmodernizowana
bez pogorszenia jakosci
produktu.

PRODUKT
REGIONALNY

ptody rolne, wyroby

i przetwory o specyfic-
znej jakosci, powigzane
scisle z warunkami
okreslonego obszaru,

z uksztattowaniem terenu,
typem gleby, charakter-
ystycznym klimatem itp.;

charakterystyczne jest um-
iejscowienie geograficzne
oraz kilkudziesiecioletnia
ciggtos¢ produkcji;

stanowi wizytéwke wsi,
gminy czy powiatu;

moze zawieraé w swojej
nazwie nazwe miasta,
miejscowosci lub regionu,
z ktérego pochodzi;

w niektorych regionach
ich nazwa i technologia
produkcyjna sg prawnie
chronione.

PRODUKT
LOKALNY

wyréb lub ustuga,
z ktdéra utozsamiaja sie
mieszkancy regionu;

zwigzany z miejscem dosc
wasko rozumianym np.
miasto, dwie sasiadujace
ze soba wsie;

produkowany w sposéb
nieprzemystowy, nie-
masowy, przyjazny dla
Srodowiska;

wytwarzany z lokalnych
surowcow;

wytwarzany wedtug loka-
Inych metod;

wytwarzajg go czesto mali
producenci rolni;

wspiera lokalna
gospodarke, zmnie-
jsza koszty transportu

i pozytywnie wptywa na
Srodowisko;

dla osdb przyjezdzajacych
jest czyms wyjatkowym,
specyficznym.

Tabela. nr1 Réznice pomiedzy produktem lokalnym, regionalnym a tradycyjnym
Zrédto: Produkt lokalny i tradycyjny dla spotecznosci lokalnej, Powiat Ptocki, 2020 rok

Lista Produktéw Tradycyjnych

Jak wspomniano wyzej coraz czesciej konsumenci poszukuja spozywczych
produktéw lokalnych o wysokiej jakosci. Jakos¢ te mozna potwierdzi¢ na
rézne sposoby (konkursy, certyfikaty, dyplomy, nagrody) ale najwazniejszym
i najbardziej znanym jest rejestr produktéw tradycyjnych, prowadzony
przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Od 2004 roku prowadzona jest lista
produktéw tradycyjnych. Liste prowadzi Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi we

wspétpracy z marszatkami wojewddztw.

Na Liste wpisywane sg produkty, ktorych jakos¢ lub wyjatkowe cechy i wtasciwosci
wynikaja ze stosowania tradycyjnych metod produkgji, stanowia element dzied-
zictwa kulturowego regionu, w ktérym sg wytwarzane oraz sg elementem
tozsamosci spotecznosci lokalnej. Za tradycyjne metody produkcji uwaza sie¢ me-
tody wykorzystywane co najmniej od 25 lat. Wpis na Liste nie przyznaje produk-
tom ochrony, a jedynie informuje o spetnieniu przez produkt powyzszych
wymogow. Co wiecej, z wpisem produktu na Liste nie wiagze sie takze zadna
dodatkowa kontrola produktéw, ani nie przyznaje ich wytwércom zadnych
dodatkowych praw.

Whnioskodawcom przekazuje sie pisemna informacje potwierdzajaca wpis
produktu na Liste, ktéra nie jest jednak certyfikatem. Lista Produktow Trady-
cyjnych zostata stworzona w celu identyfikacji i promocji produktéw wy-
tworzonych tradycyjnymi metodami. Nazwy produktéw rolnych i sSrodkéw

spozywczych w Polsce moga byc¢ chronione w trojaki sposdb:

1



Chronione Oznaczenie Geograficzne
(w jezyku ang. Protected Geographical Indica-
tions — PGI) moze byc¢ przyznane produktowi takze
pochodzacemu z okreslonego miejsca lub regionu,
ktérego renoma lub inna cecha charakterystyczna
w gtéwnej mierze wynika z tego wtasnie pochodze-
nia, ale tylko co najmniej jedna faza wytwarzania
musi odbywac sie na tym terenie.

12

Chroniona Nazwa Pochodzenia (w jezyku ang.
Protected Designation of Origin — PDO) moze
by¢ przyznana tylko produktowi pochodzacemu
z okreslonego miejsca lub regionu, a jego
jakos¢ lub cechy charakterystyczne sg w istot-
nej lub wytacznej mierze zastuga szczegdlne-
go srodowiska geograficznego oraz, co wazne,
wszystkie etapy produkcji odbywaja sie na tym
wiasnie obszarze.

Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢
(w jezyku ang. Traditional Speda/ity Guaranteed
- TSG) oznacza, ze produkt musi posiadac ,,spe-
cyficzny charakter”, to znaczy ceche lub zespédt
cech, ktére wyraznie odrdzniaja go od innych,
nalezacych do tej samej kategorii spozywczej. Musi
by¢ wytwarzany przy uzyciu tradycyjnych surowcéw
lub charakteryzowac sie tradycyjnym sktadem, lub
sposobem produkgc;ji ale nie musi by¢ powigzany
z zadnym szczegdlnym obszarem. Do takich
produktéw naleza np. miody pitne produkowane

w catej Polsce, czy kietbasy mysliwska i jatowcowa.

W sumie w Polsce zarejestrowano 44 produkty regionalne z czego 24 to

produkty chronione oznaczeniem geograficznym a po 10 produktow to

gwarantowana tradycyjna specjalnosc i chroniona nazwa pochodzenia.

Najwiecej chronionych produktow jest w wojewodztwie matopolskim - 15:

-

Gwarantowana Chroniona Chronione
Tradycyjna Nazwa Oznaczenie
Lp. | Specjalnosc Pochodzenia Geograficzne
Wojewddztwo Wojewddztwo Wojewddztwo
Rozporzadzenie Rozporzadzenie Rozporzadzenie
Komisji (WE) nr z dnia Komisji (WE) nr z dnia Komisji (WE) nr z dnia
Péttorak Bryndza podhalariska Miéd wrzosowy z Boréw
(produkowany w catej (woj. matopolskie) Dolnoslaskich
1 Polsce) nr 642/2007 (woj. doInoslgskie)
nr 729/2008 11.06.2007 nr 483/2008
28.07.2008 30.05.2008
Dwajniak Oscypek Rogal swietomarcinski
(produkowany w catej (woj. matopolskie) (woj. wielkopolskie)
2 Polsce) nr127/2008 nr 1070/2008
- nr 729/2008 13.02.2008 30.10.2008
28.07.2008 ztozony ponownie
24.07.2012
Tréjniak Redykotka Wielkopolski ser
(produkowany w catej (woj. matopolskie) smazony
3. Polsce) nr 1176/2009 (woj. wielkopolskie)
nr 729/2008 30.11.2009 nr 323/2009
28.07.2008 20.04.2009
Czwdrniak Wiénia Nadwislanka Andruty kaliskie
(produkowany w catej (woj. mazowieckie, (woj. wielkopolskie)
4 Polsce) lubelskie oraz nr 326/2009
- nr729/2008 $wietokrzyskie) 21.04.2009
28.07.2008 nr1232/2009
15.12.2009
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Olej rydzowy

Podkarpacki miéd

Truskawka kaszubska\
lub Kaszébskd maléna

Gwarantowana
Tradycyjna
Specjalnos¢

Wojewddztwo
Rozporzadzenie
Komisji (WE) nr z dnia

Chroniona
Nazwa
Pochodzenia

Wojewodztwo
Rozporzadzenie
Komisji (WE) nr z dnia

Chronione
Oznaczenie
Geograficzne

Wojewddztwo
Rozporzadzenie
Komisji (WE) nr z dnia

Chleb pradnicki
(woj. matopolskie)
nr 242/2011
11.03.2011

Mioéd drahimski

(woj. zachodniopomor-
skie)

nr 568/2011

14.06.2011

Kotocz slgski lub kotacz
$laski

(woj. opolskie)

nr 733/2011

22.07.201

Ser korycinski swojski
(woj. podlaskie)

nr 728/2012
10.08.2012

Jagniecina podhalanska
(woj. matopolskie)

nr 929/2012

08.10.2012

Cebularz lubelski
(woj. lubelskie)
nr 844/2014
23.07.2014

(woj. wielkopolskie) spadziowy
5. nr 506/2009 (woj. podkarpackie) (woj. pomorskie)
15.06.2009 nr 710/2010 nr 1155/2009
06.08.2010 27.11.2009
Pierekaczewnik Karp zatorski Fasola korczyriska
(woj. podlaskie) (woj. matopolskie) (woj. swietokrzyskie)
6. nr 567/2009 nr 485/2011 nr 612/2010
29.06.2009 18.05.2011 12.07.2010
Kietbasa jatowcowa Fasola ,Piekny Jas' Midd kurpiowski
(produkowane w catej z Doliny Dunajca (woj. mazowieckie)
7. Polsce) (woj. matopolskie) nr 612/2010
nr 379/201 nr 1073/2011 12.07.2010
18.04.2011 20.10.201
kietbasa mysliwska Fasola wrzawska Suska sechloriska
(produkowane w catej (woj. podkarpackie) (woj. matopolskie)
8. Polsce) nr22/2012 nr 897/2010
nr 382/2011 11.01.2012 08.10.2010
18.04.2011
Kabanosy Midd z Sejnenszczyzny Kietbasa lisiecka
(produkowane w catej lub Midd z tozdziej (woj. matopolskie)
Polsce) (woj. podlaskie nr 918/2010
9. nr1044/201 i Biatorus) 12.10.2010
19.10.2011 nr 75/2012
30.01.2012
Kietbasa krakowska Miéd spadziowy Sliwka szydtowska
sucha staropolska z Beskidu Wyspowego (woj. Swietokrzyskie)
10. (woj. matopolskie) (woj. matopolskie) nr 975/2010
nr 2145/2018 nr 1154/2020 29.10.2010
27.08.2018 05.08.2020
Obwarzanek krakowski
(woj. matopolskie)
1. nr 977/2010
29.10.2010
Jabtka tackie
12. (woj. matopolskie)
nr 990/2010

05.11.2010 J

14

Krupnioki slaskie
(woj. $laskie)

nr 984/2016
07.06.2016
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Lp.

Gwarantowana
Tradycyjna
Specjalnos¢
Wojewddztwo

Rozporzadzenie
Komisji (WE) nr z dnia

Chroniona
Nazwa
Pochodzenia

Wojewddztwo
Rozporzadzenie
Komisji (WE) nr z dnia

Chronione \

Oznaczenie
Geograficzne

Wojewddztwo
Rozporzadzenie
Komisji (WE) nr z dnia

20.

Krupnioki $laskie
(woj. $laskie)

nr 984/2016
07.06.2016

21.

Kietbasa biata parzona
wielkopolska,

(woj. wielkopolskie)
nr1222/2017

26.06.2017

22,

Kietbasa piaszczanska
(woj. matopolskie)

nr 2156/2017

07.11.2017

23.

Czosnek galicyjski
(woj. matopolskie)
nr1202/2018
22.08.2018

24,

\_

Podpiwek kujawski
(woj. kujawsko-pomor-
skie)

nr 635/2020

12.05.2020 )

Tab. 1 (str. 12-15): Wykaz wszystkich produktéw tradycyjnych zarejestrowanych przez
Komisje Europejska

Jak wyglada wniosek, co trzeba spetni¢ aby znalez¢ sie na wyzej wymie-

nionej liscie? Szczegdtowe informacje znajduja sie na stronach Urzeddéw
Marszatkowskich oraz Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi:

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/produkty-regionalne-i-tradycyjne’
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Ponizej zaprezentowano wybrane fragmenty wniosku o rejestracje nazwy po-
chodzenia produktu ,fasola ,,Piekny Jas" z Doliny Dunajca” / ,fasola z Doliny
Dunajca” przygotowanego przez Spétdzielnie ,, Dolina Dunajca” z Zawady
Lanckoronskiej 32, 32-840 Zakliczyn. , Fasola z Doliny Dunajca” zostata za-
rejestrowana w pazdzierniku 2011 roku w rejestrze chronionych nazw po-

chodzenia i chronionych oznaczen geograficznych (ChNP) jako 32. polski

produkt.

3. Kategoria

1.6 Owoce, warzywa, zboza swieze lub ich przetwory.

4. Opis:

Pod nazwa ,fasola , Piekny Jas" z Doliny Dunajca” / ,,fasola z Doliny Dunaj-
ca"” moga byc sprzedawane jedynie suche nasiona fasoli przeznaczone do
spozycia przez ludzi.

Charakterystyka fizyczna:

masa tysigca nasion miesci sie w granicach od 1100 do 1500 g, w zaleznosci
od warunkow glebowych plantacji i czynnikéw meteorologicznych w okre-
sie wegetacji,

nasiona sg zdrowe, dojrzate, gtadkie, dobrze wyksztatcone i wypetnione,
o jednolitym nerkowatym ksztatcie, bocznie sptaszczone, wolne od
zanieczyszczen i uszkodzen spowodowanych przez owady. Charakteryzuja
sie bfyszczaca okrywa nasienna o jednolitym biatym zabarwieniu. Zapach
jest wtasciwy dla dobrze wysuszonych nasion fasoli, wolny od zapachu
stechlizny oraz innych obcych woni. Wilgotnosc ziaren nie przekracza 18%.
Ziarna maja delikatny, tagodny, lekko stodkawy smak, charakterystyczny
dla tej fasoli.

Minimalne wymogi w stosunku do nasion przed zapakowaniem:

Ziarna potamane: do 0,1%;

Ziarna wyschniete: do 0,1%;

Ziarna biate innych odmian: do 2%;

Ziarna kolorowe: do 1%;

Ziarna zbutwiate i splesniate: do 1%;

Czesci todyg straczyn, lisci, drewna, opakowar, nasion chwastow nieszko-
dliwych dla zdrowia: do 0,3%,;

« Zanieczyszczenia mineralne: do 0,2%.

« Suma nasion fasoli niespetniajacych wymagan nie moze byc wieksza niz
1,05%.

» Charakterystyka chemiczna:

» biatko ogdlne 20 — 24 %,

+ ttuszcz surowy 1,0-25%,

o witdkno surowe 3,3 —4,8 %,

s popiot3,8-4,4%

5. Obszar geograficzny:

Uprawa fasoli , Piekny Jas"” z Doliny Dunajca / ,,fasoli z Doliny Dunajca”
obejmuje gminy lezagce w granicach administracyjnych wojewddztwa
matopolskiego, w Dolinie Dunajca tj. Grddek nad Dunajcem, znajdujacy
sie w powiecie nowosadeckim, Zakliczyn, Plesna, Wojnicz, Tarndw, Wietrzy-
chowice, Zabno, Radtéw, Wierzchostawice z terenu powiatu tarnowskiego,
Czchoéw mieszczacy sie w granicach powiatu brzeskiego oraz Greboszow

z powiatu dabrowskiego

6. Dowod pochodzenia:

Wytwarzanie ,fasoli ,,Piekny Jas” z Doliny Dunajca” / ,fasoli z Doliny
Dunajca”:

1) podlega opisanemu ponizej systemowi nadzoru i kontroli. Jako Chronio-
na Nazwa Pochodzenia ,fasola , Piekny Jas” z Doliny Dunajca” lub ,fasola
z Doliny Dunajca” moga byc oznakowane tylko te produkty, ktdre catkowicie
spetniaja kazdy z nastepujacych warunkdw:

2) a) zostaty wytworzone na obszarze geograficznym okreslonym w pkt 5
zgodnie z opisana metoda produkcji i posiadajace cechy okreslone w opisie;
2) b) ich producenci zobowiazali sie pisemnie przestrzegac specyfikacji.

3) Wytwdrcy, ktdrzy chca wykorzystywac chroniona nazwe zgtaszaja sie do
spotdzielni. Podmioty, ktdre po raz pierwszy chca wykorzystywac chroniona
nazwe od danego roku, powinny zgtosic sie nie pdzniej niz do poczatku kwie-
tnia w tym roku. W przypadku zgtoszenia checi uczestnictwa po terminie,
chroniona nazwa moze byc wykorzystywana dopiero od nastepnego roku.

4) Nalezy przekazac do spdtdzielni informacje o lokalizacji upraw ,,fasoli
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.Piekny Jas" z Doliny Dunajca” / ,fasoli z Doliny Dunajca” przez danego producen-
ta. W spotdzielni zawsze powinien byc aktualny spis podmiotow zainteresowanych
wytwarzaniem ,fasoli ,Piekny Jas" z Doliny Dunajca” / ,fasoli z Doliny Dunajca”
oraz ich aktualna lokalizacja i powierzchnia. Kazdy z producentdéw zobligowany jest
do prowadzenia rejestru, w ktérym zapisuje na poszczegdlnych etapach produkcji
dane dotyczace uprawy fasoli.

5) Producenci sa zobowiazani do spetniania warunkdw okreslonych we wniosku od
momentu wysfania wniosku o rejestracje do Komisji Europejskiej dotyczacych:
wielkosci produkcji, sprzedazy oraz odbiorcéw produkcji w danym roku,

powierzchni i numerdw dziatek, na ktdrych jest uprawiana ,,fasola ,,Piekny Jas” z Doliny
Dunajca”/ ,fasola z Doliny Dunajca”.

Podmioty zajmujace sie skupem oraz konfekcjonowaniem ,fasoli ,, Piekny Jas" z Doliny
Dunajca”/ ,,fasoli z Doliny Dunajca” musza poinformowac o tym Spdtdzielnie ,,Dolina
Dunajca”. Podmioty te zobligowane sa do prowadzenia wykazu dostawcow, ilosci oraz
pochodzenia nasion, a takze ich odbiorcéw i sprzedanej im ilosci fasoli.

2) Warunki klimatyczne

Fasola nalezy do gatunkdw o duzych wymaganiach cieplnych i swietlnych, wrazliwych
na niskie temperatury, a w szczegdlnosci na gwaftowne zmiany temperatury pomiedzy
dniem i noca. Nasiona fasoli kietkuja dopiero w temperaturze okoto 100C, przy czym
minimalna temperatura potrzebna do wzrostu i rozwoju roslin wynosi 80C, zas ma-
ksymalna 250C. Szczegdlnie wrazliwe na niskie temperatury sa rosliny fasoli w fazach:
kietkowania, wschoddw oraz kwitnienia i zawigzywania strgkdw. Wystapienie nis-
kich temperatur w okresie kietkowania i wschoddw wydtuza czas trwania tych faz,
powodujac nie wyréwnane wschody, a czesto gnicie nasion w glebie, natomiast
obnizenie temperatury powietrza w okresie kwitnienia i zawigzywania strgkow po-
woduje masowe opadanie kwiatow lub mtodych zawigzkow.

Klimat Doliny Dunajca odpowiada wymaganiom fasoli i oferuje bardzo dobre warunki
do wzrostu i rozwoju roslin fasoli tyczkowej. Zaréwno srednie temperatury powietrza
w okresie wegetacji roslin, jak i ilos¢ i rozktad opaddw sa niezwykle korzystne do
prawidfowego rozwoju i dobrego plonowania roslin. Fasola tyczna wymaga dfuzszego
okresu wegetacyjnego w poréwnaniu z innymi uprawnymi formami fasoli. Okres we-
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getacji odmian fasoli wielokwiatowej, uprawianych na nasiona, waha sie od 112
do 130 dni, formy biczykowate fasoli wielokwiatowej dojrzewaja po 125 dniach,
a formy tyczne nawet po 140 dniach. Najdtuzszy w Polsce okres wegetacyjny
wystepuje miedzy innymi w zachodniej czesci Kotliny Sandomierskiej miedzy
Tarnowem i Krakowem (NiedZwiedz i Limandwka, 1992).

Istniejgce opracowania warunkdw termicznych obszaru Polski wskazuja, ze
okolice Tarnowa, ktore jest centrum Doliny Dunajca, naleza do najcieplejszych
w Polsce i otrzymuja najwigksze ilosci energii cieplnej w postaci promieniowania
stonecznego. Dla roslin uprawnych szczegdlnie wazne sa daty przejscia sredniej
dobowej temperatury przez okreslone progi termiczne: >0, >5, >10, >150C. W przy-
padku tego terenu sa one bardzo korzystne w poréwnaniu z innymi regionami,
a dostepne dane wskazuja ze terminy przejscia przez poszczegdlne progi ter-
miczne s3 dla Doliny Dunajca od kilku do kilkunastu dni wczesniejsze (Skowera,
2006). Ponadto, poréwnujac srednie wieloletnie wartosci temperatury powietrza
dla Tarnowa z wartosciami np. dla Krakowa to, pomimo ciggle toczacych sie dys-
kusji na temat niejednorodnosci danych z wielolecia, réznice te sa duze i wynosza
dla Tarnowa o 0,80C wiecej. Zapotrzebowanie fasoli na wode jest szczegdl-

nie duze w okresie kwitnienia i zawigzywania strakéw. Srednia suma rocznych

opaddw dla tego regionu (dane z lat 1951-1970) wynosi od 688 mm (Tarnéw) do
781mm (Czchdw), opady maksymalne 1030 mm, a minimalne 462 mm (Cho-
micz 1977). Fasola reaguje ujemnie na zbyt obfite opady w okresie wyksztatcania
i dojrzewania strgkow. Wyksztatcanie strakow przypada po okoto 60 dniach od
terminu siewu. Optymalne warunki glebowo-klimatyczne Doliny Dunajca do
uprawy fasoli, gwarantujace wierny, wyrownany i o dobrej zdrowotnosci plon na-
sion, wartos¢ smakowa tej cennej odmiany zapewniajaca zbyt sprawity, ze rolnicy
pomimo pojawiajacych sie nowych biczykowatych odmian fasoli wielokwiatowej,
wciaz uprawiaja miejscowa fasole tyczna Piekny Jas. Dolina Dunajca to jedyny re-
gion w Polsce w ktérym uprawia sie nadal na duza skale fasole tyczna. Urzad sta-
tystyczny w Krakowie (Krakdw 2003) podaje, ze powierzchnia zasiewdéw (wedfug
grup ziemioptoddw podregiondw i powiatéw) jadalnych roslin straczkowych
w wojewddztwie matopolskim wynosita ogdtem 1677 ha, w tym w podregionie
krakowsko-tarnowskim 1512 ha®.

5. Wniosek o rejestracje nazwy pochodzenia produktu ,fasola ,Piekny Jas" z Doliny Dunajca” / ,fasola
z Doliny Dunajca” przygotowany przez Spétdzielnie ,Dolina Dunajca” z Zawady Lanckoronskiej 32,
32-840 Zakliczyn




Aspekty prawne sprzedazy
produktéw lokalnych

W niniejszym rodziale przedstawimy uwarunkowania
prawne sprzedazy produktu lokalnego.

1. Certyfikacja produktu lokalnego

Certyfikat produktu lokalnego zwieksza jego rozpoznawalnosé, pozwala
dostrzec do szerszego grona potencjalnych klientéw i tworzy lokalng marke.
Konsekwencja jest wzrost obrotéw firmy gdyz zwieksza sie grono klientéw
zainteresowanych kupnem produktu lokalnego.

Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1151/2012 z dnia 21
listopada 2012 roku w sprawie systemow jakosci produktéw rolnych i srodkéw
spozywczych jasno okresla jakie produkty moga by¢ zarjestrowane w UE:

Artykut 5

Wymogi dotyczace nazwy pochodzenia i oznaczen geograficznych

1) Do celdw niniejszego rozporzadzenia ,nazwa pochodzenia” to nazwa, ktora
okresla sie produkt:

a) pochodzacy z okreslonego miejsca, regionu lub, w wyjatkowych przypad-
kach, kraju, ktorego jakosc lub cechy charakterystyczne sa w istotnej lub
wytacznej mierze zastuga szczegolnego srodowiska geograficznego, na ktore
sktadaja sie czynniki naturalne i ludzkie; oraz

b) ktdrego wszystkie etapy produkcji odbywaja sie na okreslonym obszarze
geograficznym.
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2) Do celdw niniejszego rozporzadzenia ,0znaczenie geograficzne” to nazwa,
ktdra okresla sie produkt:

a) pochodzacy z okreslonego miejsca, regionu lub kraju;

b) ktérego okreslona jakos¢, renoma lub inna cecha charakterystyczna
w gftéwnej mierze wynika z tego pochodzenia geograficznego; oraz

¢) ktérego przynajmniej jeden etap produkcji odbywa sie na tym okreslonym
obszarze geograficznym.

3) Niezaleznie od ust. 1 niektdre nazwy traktuje sie jako nazwy pochodzenia,
nawet jezeli surowce do odnosnych produktdw pochodza z obszaru geogra-
ficznego wiekszego lub réznigcego sie od okreslanego obszaru geograficz-
nego, pod warunkiem ze:

a) zostat okreslony obszar wytwarzania tych surowcow;

b) istnieja specjalne warunki wytwarzania tych surowcdéw;

¢) istnieje system kontroli zapewniajacy przestrzeganie warunkdw, o ktérych
mowa w lit. b); oraz

d) dana nazwa pochodzenia byta uznawana za nazwe pochodzenia w kraju,
z ktdrego sie wywodzi, przed dniem 1 maja 2004 r.

Na potrzeby niniejszego ustepu za surowce uznaje sie wytacznie zywe

zwierzeta, mieso i mleko.

4) Aby uwzglednic specyficzny charakter wytwarzania produktéw pochodze-
nia zwierzecego, Komisja jest uprawniona do przyjmowania aktéw delego-
wanych zgodnie z art. 56, dotyczacych ograniczen i odstepstw w odniesieniu
do pochodzenia paszy w przypadku nazwy pochodzenia.

Ponadto, aby uwzglednic specyficzny charakter niektorych produktéw lub
obszaréw, Komisja jest uprawniona do przyjmowania aktow delegowanych
zgodhnie z art. 56, dotyczacych ograniczen i odstepstw w zwiazku z ubojem

zwierzat lub pochodzeniem surowcdw.
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Te ograniczenia i odstepstwa powinny uwzgledniad, w oparciu o obiektywne kry- N astepujqce pl’Od u kty rolne i srodki s pOiYWCZG
teria, jakosc lub praktyke i uznana wiedze praktyczna lub czynniki naturalne®. moga bYé 7a rejestrowa ne:

1) Nazwy pochodzenia i oznaczenia geograficzne:

Oznaczenie ,,Gwarantowana Tradycyjna a) piwo, e) makarony, ) koszenila,
. o . ‘ . f) sdl, m) kwiaty i roslin

Specjalnosé¢” moze byc stosowana w celu chronie- b) czekolada / !

; ! o - ! i produkty pochodne, g) naturalne gumy ozdobne,
nia tradycyjnych metod produkcji i przepiséw kuli- o) chleb, ciasto, ciast- i zywice, n) bawetna,
narnych przez wspieranie producentow produktéw ka, wyroby cukiernic- h) pasta musztar- 0) wetna,

. . , ikiii dowa, wiklina,

tradycyjnych we wprowadzaniu tych produktéw ze, herbatnikiiinne o p) wiklin:

. . ) wyroby piekarnicze, i) siano, q) len migdlony,
na rynek i informowaniu konsumentéw o cechach d) napoje z ekstrak- ) olejki eteryczne, ) skora,
tradycyjnych przepisoéw kulinarnych i produktéw tow roslinnych, k) korek, s) futro,

t) pierze.

stanowiacych wartos¢ dodana.

2) Gwarantowane tradycyjne specjalnosci:

Nazwa kwalifikuje sie do zarejestrowania jako gwarantowana tradycyjna a) gotowe dania, ze, herbatniki i inne
specjalnos¢, jezeli opisuje ona okreslony produkt lub srodek spozywczy, ktory: b) piwo, wyroby piekarnicze,

c) czekolada e) napoje z ekstrak-
a) otrzymano z zastosowaniem sposobu produkgji, przetwarzania lub sktadu i produkty pochodne, toéw roslinnych,
odpowiadajacego tradycyjnej praktyce w odniesieniu do tego produktu lub d) chleb, ciasto, ciast- f) makarony,
srodka spozywczego; lub ka, wyroby cukiernic- g) sol.

b) zostat wytworzony z surowcow lub sktadnikow, ktére sa tradycyjnie stoso-

wane.

Aby nazwa mogta zostac zarejestrowana, jako gwarantowana tradycyjna
specjalnos¢ musi ona:

a) by¢ tradycyjnie stosowana w odniesieniu do okreslonego produktu; lub

b) oznaczad tradycyjny lub specyficzny charakter danego produktu.

6. Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1151/2012 z dnia 21 listopada 2012 roku
w sprawie systemow jakosci produktéw rolnych i sSrodkéw spozywczych




2. Znak towarowy

Podstawowa funkcja znaku towarowego jest odréznienie przedsiebiorcy
od innych podmiotéw wystepujacych na rynku. Definicje znaku to-
warowego okresla artykut 120 Prawo wtasnosci przemystowej:

Art. 120. [Definicja znaku towarowego]

1) Znakiem towarowym moze byc kazde oznaczenie umozliwiajace odréznienie
towardow jednego przedsiebiorstwa od towardw innego przedsiebiorstwa
oraz mozliwe do przedstawienia w rejestrze znakdw towarowych w sposob
pozwalajgcy na ustalenie jednoznacznego i doktadnego przedmiotu
udzielonej ochrony.

2) Znakiem towarowym, w rozumieniu ust. 1, moze byc w szczegdlnosci wyraz,
wiacznie z nazwiskiem, rysunek, litera, cyfra, kolor, forma przestrzenna, w tym

ksztatt towaru lub opakowania, a takze diwiek.
3) llekro¢ w ustawie jest mowa o:
1) znakach towarowych - rozumie sig przez to takze znaki ustugowe;

2) towarach - rozumie sie przez to w szczegdlnosci wyroby przemystowe,
rzemiesinicze, ptody rolne oraz produkty naturalne, zwtaszcza wody, mineraty,

surowce, a takze, z zastrzezeniem art. 174 ust. 3, ustugi;

3) znakach towarowych podrobionych - rozumie sig przez to uzyte bezprawnie
znaki identyczne lub takie, ktére nie moga byc¢ odréznione w zwyktych
warunkach obrotu od znakdw zarejestrowanych, dla towaréw objetych
prawem ochronnym;

4) znakach wczesniejszych - rozumie sie przez to znaki zgtoszone lub za-

rejestrowane z wczesniejszym pierwszeristwem’.
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Wyrdznia sie wiele rodzajow znakéw towardw. Najczesciej wystepujacymi sa:

a) znak stowny — stanowigcy wytacznie wyraz, np. nazwa przedsiebiorstwa;
b) znak graficzny — logo przedstawione w formie grafiki, rysunku;

) znak graficzno-przestrzenny — np. opakowanie produktu noszace cechy
szczegdlne i wyrdzniajace dla konkretnego przedsiebiorcy.

STOWARZYSZENIE

Grapa Odroluiba

Rys. 3: Logo stowarzyszenia Grupa Odrolnika

Znak towarowy mozna zarejestrowaé w Urzedzie Patentowym na okres 10 lat
z mozliwoscig przedtuzenia na kolejne tego typu okresy. Cata procedura trwa
od kilku do 12 miesiecy.

Procedura rejestracji znaku towarowego:

« sprawdzenie dostepnosci znaku towarowego w internetowych bazach
danych wskazanych przez Urzad Patentowy Rzeczypospolitej Polskiej
(bazy Register Plus oraz TMview);

+ ztozenie wniosku do Urzedu Patentowego (UP);

« uiszczenie optaty od wniosku;

+ publikacja zgtoszenia w bazie Register Plus (publikacja nastepuje w ter-
minie 2 miesiecy od dnia zgtoszenia wniosku);

« publikacja zgtoszenia w Biuletynie UP;
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« wydanie przez UP decyzji w przedmiocie udzielenia prawa ochronnego
lub odmowy udzielenia tego prawa dla znaku towarowego;
« dokonanie optaty za ochrone i publikacje znaku.

Zarejestrowanie znaku towarowy pozwala uzywac go w sposéb zarobkowy lub
zawodowy tylko przez osobe lub firme, ktdéra zarejestrowata znak towarowy
a w przypadku postugiwania sie przez inny podmiot podobnym znakiem
- zaniechania naruszania, wydania bezpodstawnie uzyskanych korzysci,
a w razie zawinionego naruszenia réwniez naprawienia wyrzadzonej szkody.
Zgodnie z art. 163 ust. 1 prawa wtasnosci przemystowej uprawniony z prawa
ochronnego na znak towarowy moze udzieli¢ innej osobie upowaznienia do
uzywania znaku, zawierajac z nig umowe licencyjng, ktéra wymaga formy

pisemnej i moze by¢ odptatna lub nieodptatna.

Wtasciciel zarejestrowanego znaku towarowego moze ale nie musi uzywacd
literki ,,R" w koteczku @ (skrot od stowa zastrzezony; z jezyka ang. ,regis-

tered"), co oznacza, ze dany znak towarowy zostat zarejestrowany w odpo-

wiednim Urzedzie Patentowym w Polsce lub za granica. Wazne jest, ze nie
mozna oznaczac tym symbolem znaku towarowego, ktéry nie zostat za-
rejestrowany. Grozi za to grzywna do 5 tys. zt.

3. Formy prawne sprzedazy
produktu lokalnego

3. 1. Dostawa bezposrednia

Dostawa bezposrednia obejmuje produkty nieprzetworzone. Zgod-
nie z Rozporzadzeniem Ministra Zdrowia takimi produktami sa produkty
produkcji pierwotnej pochodzenia roslinnego, takie jak: zboza, owoce, wa-
rzywa, ziota, grzyby - uprawne, pochodzace wytacznie z wtasnych upraw lub
hodowli producentéw produkcji pierwotnej, niestanowigcych dziatéw spe-

cjalnych produkcji rolnej w rozumieniu przepiséw o podatku dochodowym

od os0b fizycznych, oraz pozostate surowce pochodzace z dokonywanych

osobiscie zbioréw ziét i runa leSnego, w tym w postaci kiszonej lub suszonej®.

Waznymi kwestiami sg rowniez wielkos¢ dostaw, wielkos¢ obrotu oraz dalsza
ich sprzedaz. Zgodnie z wyzej wymienionym Rozporzadzeniem dostawa
bezposrednia jest taka, ktéra realizowana jest w sposob bezposredni przez
producentéw produkcji pierwotnej, ktorzy dostarczaja mate ilosci srodkow
spozywczych do konsumentéw finalnych lub do zaktadéw detalicznych
zaopatrujacych konsumentdw finalnych. Wielkos¢ obrotu okreslono na po-
ziomie wielkosci plonéw produktéw pochodzenia roslinnego w skali roku,
uzyskanych przez producentéw z gospodarstw, ktérych sa wtascicielami lub
uzytkownikami i ilosci surowcow pochodzacych z dokonywanych osobiscie
zbiordéw ziét i runa lesnego. Nie moze byc¢ dziatalnoscia, w rozumieniu
dziatalnosci gospodarczej, w systemie posrednictwa i dalszej odsprzedazy.
Moze odbywac sie wytacznie bezposrednio pomiedzy producentem ptoddéw rol-
nych a konsumentem finalnym, albo lokalnym sklepem detalicznym lub lokalna
restauracjg badz stotéwka ale tylko w celu zaopatrzenia konsumentdw finalnych
a nie w celu dalszej odsprzedazy innemu podmiotowi gospodarczemu.

Wazna kwestia jest miejsce dostawy, ktére jest wyraznie okreslone w prawie.
Dostawa bezposrednia moze by¢ prowadzona tylko na terenie wojewddztwa,
w ktérym prowadzona jest produkcja, lub na terenie wojewddztw przylegtych.
Co wiecej, jesli sprzedaz prowadzona jest na terenie kilku powiatéw, powiatowy
inspektor sanitarny wtasciwy dla miejsca prowadzenia produkcji pierwotnej
powiadamia powiatowych inspektoréw sanitarnych wtasciwych ze wzgledu na
miejsce prowadzenia dostaw bezposrednich o wpisie do rejestru dziatalnosci
w zakresie dostaw bezposrednich. Aby méc prowadzi¢ dostawy bezposrednie
nalezy co najmniej na 14 dni przed dniem rozpoczecia planowanej dziatalnosci
dokonac pisemnego wpisu do rejestru zaktadéw w Paristwowym Powiatowym
Inspektoracie Sanitarnym. Sama sprzedaz moze by¢ prowadzona w wyzna-

czonym miejscu znajdujacym sie na terenie gospodarstwa, w miejscach

8. Rozporzadzenie Ministra Zdrowia z dnia 6 czerwca 2007 roku w sprawie dostaw bezposrednich
Srodkéw spozywczych.



przylegtych do miejsca produkcji oraz w innych wyznaczonych punktach
sprzedazy detalicznej - targach, jarmarkach, halach targowych lub ze specjal-
istycznych srodkdw transportu. W przypadku sprzedazy produktéw pochodze-
nia roslinnego z punktéw mobilnych, nalezy produkty zabezpieczy¢ przed za-

nieczyszczeniem i bezposrednim kontaktem z ziemia.

3.2. Sprzedaz bezposrednia

Sprzedaz bezposrednia obejmuje produkty pochodzenia zwierzecego. Zgod-
nie z ustawa o produktach pochodzenia zwierzecego bezposrednie dostawy
dokonywane przez producenta konsumentom koncowym lub do lokalnych
zaktaddw detalicznych bezposrednio zaopatrujgcych konsumenta koricowego:
matych ilosci surowcéw pochodzenia zwierzecego, miesa z drobiu i zajeczakéw
poddanych ubojowi w gospodarstwie rolnym, zwierzyny fownej lub miesa
zwierzat townych (w przypadku mysliwych), np. mleko surowe, surowa
$mietana, jaja, midd, zywe i usmiercone ryby, niektére rodzaje miesa, np.
drobiowego, krdliczego, z nutrii i zwierzat townych®.

Wspomniane Rozporzadzenie okresla precyzyjnie zasady sprzedazy.
W zaleznosci od rodzaju sprzedawanego produktu oraz kto jest jego
nabywca, mozemy sprzedawac:

+ konsumentowi koicowemu: w miejscach, w ktérych odbywa sie produk-
cja tych produktéw, w tym znajdujacych sie, np. na terenie gospodarstwa
rolnego, pasieki czy gospodarstwa rybackiego, ze statkéw (z wytgczeniem
statkdw zamrazalni i statkéw przetwdrni), na targowiskach, z obiektéw
lub urzadzen ruchomych lub tymczasowych, w tym ze specjalistycznych
srodkow transportu, znajdujacych sie na terenie miejsc, w ktérych od-
bywa sie produkcja tych produktdéw, na terenie targowisk lub poza nimi.
Sprzedaz bezposrednia konsumentowi koncowemu moze odbywac sie
réwniez wysytkowo. W przypadku surowego mleka, surowej $mietany,
produktéw pszczelich nieprzetworzonych oraz jaj dopuszcza sie réwniez

9. Ustawa z dnia 16 grudnia 2005 roku o produktach pochodzenia zwierzecego (t.j. Dz. U. z 2019 r.
poz. 824 ze zm.),

sprzedaz z urzadzen dystrybucyjnych do sprzedazy zywnosci znajdujacych
sie na terenie miejsc, w ktérych odbywa sie produkcja tych produktéw, na
terenie targowisk lub poza nimi.

do zaktaddéw prowadzacych handel detaliczny bezposrednio
zaopatrujacych konsumenta koricowego, np.: sklepy, restauracje, stotéwki.
Sprzedaz musi sie odbywad w takiej postaci, w jakiej zostaty one im
dostarczone®.

Sprzedaz bezposrednia moze by¢ prowadzona tylko w tym wojewddztwie,

w ktérym jest prowadzona produkcja oraz w sasiadujacych. Mozliwa jest, pod
pewnymi warunkami, sprzedaz na terenie catego kraju ale wytacznie podczas
wystaw, festyndw, targéw lub kiermaszy, organizowanych w celach promogji
produktéw pochodzenia zwierzecego.

Aby méc prowadzic¢ sprzedaz bezposrednia nalezy co najmniej na 30 dni
przed dniem rozpoczecia planowanej dziatalnosci dokonac pisemnego wpisu
do rejestru zaktaddw, ktéry prowadzony jest przez wtasciwego Powiatowego
Lekarza Weterynarii. Dziatalnos¢ mozna rozpoczac po uzyskaniu decyzji ad-
ministracyjnej o wpisie do rejestru zaktadéw.

10. Ustawa z dnia 16 grudnia 2005 roku o produktach pochodzenia zwierzecego (t.j. Dz. U. z 2019 1.
poz. 824 ze zm.),




Ponadto, kazdy, kto prowadzi sprzedaz bezposrednig produktéw pochodzenia
zwierzecego zobowigzany jest do prowadzenia dokumentacji i przechowywania
jej przez rok nastepujacy po roku, w ktérym zostata ona sporzadzona (forma

dowolna, np. zeszyt). Dokumentacja ta winna zawierac informacje o:

ilosci produktow sprzedanych odpowiednio w danym tygodniu (w przy-
padku tusz i podrobdéw z drobiu i zajeczakéw, mleka surowego, surowej
$mietany oraz jaj drobiowych) lub miesigcu (w przypadku tusz i podrobdw
zwierzat townych, produktéw rybotéwstwa, produktéw pszczelich nieprze-
tworzonych, jaj ptakéw bezgrzebieniowych oraz slimakéw ladowych);
wynikach czynnosci sprawdzajacych;

posiadania orzeczenia lekarskiego o zdolnosci do wykonywania prac, przy
ktérych istnieje mozliwos¢ przeniesienia zakazenia lub choroby zakazne;j
na inne osoby;

przeprowadzonych badaniach na wtosnie.

3.3. Rolniczy handel detaliczny

W ramach rolniczego handlu detalicznego mozna sprzedawac produk-
ty przetworzone jak i nieprzetworzone, pochodzenia roslinnego oraz
zwierzecego. Zywnos¢ musi pochodzi¢ w catosci lub czesci z wtasnej uprawy,
hodowli lub chowu, a sprzedaz odbywa sie z zachowaniem okreslonych limi-
téw. Sprzedaz nie moze by¢ prowadzona przez posrednika; wyjatek stanowi
mozliwos¢ udziatu posrednika w przypadku zbywania zywnosci pochodzacej
z rolniczego handlu detalicznego konsumentowi finalnemu podczas wystaw,
festynow, targéw lub kiermaszy, organizowanych w celu promocji zywnosci.
Sprzedaz mozna prowadzic tylko w tym wojewddztwie, w ktérym jest pro-
wadzona produkcja zywnosci w ramach rolniczego handlu detalicznego oraz
powiaty lub miasta stanowigce siedzibe wojewody lub sejmiku wojewddztwa,
sgsiadujace z tym wojewodztwem".

32 11. Ustawa z dnia 16 grudnia 2005 roku o produktach pochodzenia zwierzecego (t.j. Dz. U. z 2019 r.
poz. 824 ze zm.),

Produkowac i sprzedawac koricowym konsumen-
tom w ramach rolniczego handlu mozna:

1. produkty zwierzece i ,ztozone":

N

mleko surowe i siara,

surowa Smietane,

jaja od drobiu i od ptakéw
bezgrzebieniowych,

produkty pszczele nieprzetwo-
rzone,

produkty rybotéwstwa/przetwo-
rzone produkty rybotéwstwa,
zywe Slimaki ladowe,

Swieze mieso,

produkty miesne (np. szynki,

. produkty niezwierzece:

surowce roslinne,

przetwory z owocéw i warzyw
(np. soki owocowe, dzemy, owo-
ce suszone, kiszonki, marynaty
i soki warzywne),

przetwory zbozowe (np. maki,
kasze, ptatki, otreby),

pieczywa, pieczywa cukiernicze,

pasztety, kietbasy),

produkty mleczne (np. ser,
jogurt, masto),

produkty jajeczne,

gotowe positki (potrawy)
z produktéow pochodzenia
Zwierzecego,

wyroby garmazeryjne stanowigce
produkty ztozone (np. pierogi
z miesem, serem, gotabki, satatki
warzywno-miesne).

ciasta i ciasteczka,

przyprawy,

koncentraty spozywcze,

oleje,

gotowe positki potraw np.
niemiesne pierogi, kopytka
i kluski slaskie, knedle z owo-
cami, placki ziemniaczane),
napoje bezalkoholowe.







W ramach rolniczego handlu detalicznego wielkos¢ produkcji jest regu-
lowana. Petna lista zaréwno produktéw pochodzenia zwierzecego jak
i niezwierzecego znajduje sie w Rozporzadzeniu Ministra Rolnictwa i Rozwoju
Wsi z dnia 16 grudnia 2016 r.”2,

Dla przyktadu:

« marchew: maksymalnie 70 ton w przeliczeniu na 1 ha uprawy rocznie,

« ziemniaki: maksymalnie 50 ton w przeliczeniu na 1 ha uprawy rocznie,

« cebula: maksymalnie 50 ton w przeliczeniu na 1 ha uprawy rocznie,

« tarnina: maksymalnie 5 ton w przeliczeniu na 1 ha uprawy rocznie,

+ wyroby cukiernicze: maksymalnie 700 kilogramow rocznie,

+ gotowe positki (potrawy) nie migsne — pierogi: maksymalnie 2 000 kilo-
gramow rocznie,

+ jaja od drobiu: maksymalnie 148 200 sztuk rocznie,

+ Swieze mieso wotowe, wieprzowe, baranie, kozie, koriskie, lub produko-
wane z tego miesa surowe wyroby miesne lub migso mielone: maksy-
malnie 2 300 kg rocznie,

« gotowe positki (potrawy) z produktéw pochodzenia zwierzecego: ma-
ksymalnie 1400 kg rocznie.

Prowadzac rolniczy handel detaliczny nalezy prowadzi¢ dokumentacje
w zakresie ilosci zbywanej zywnosci oraz w celach podatkowych: ewidencje
sprzedazy zywnosci odrebnie za kazdy rok podatkowy, ktéra zawiera co
najmniej: numer kolejnego wpisu, date uzyskania przychodu, kwote przy-
chodu, przychdéd narastajgco od poczatku roku oraz rodzaj i ilo$¢ przetwo-
rzonych produktéw. Dzienne przychody musza by¢ ewidencjonowane w dniu
sprzedazy. Obowigzkiem sprzedajacego jest rowniez znakowanie produk-
tu i miejsca sprzedazy zywnosci konsumentowi finalnemu przez podmiot
prowadzacy rolniczy handel detaliczny, w tym przez posrednika. Oznakow-
anie takie musi byc¢ czytelne i widoczne dla konsumenta, zawierac napis ,,rol-
niczy handel detaliczny” oraz zawierac dane sprzedajacego (imie i nazwisko
albo nazwe i siedzibe podmiotu prowadzacego rolniczy handel detaliczny,
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adres miejsca prowadzenia produkcji zbywanej zywnosci, weterynaryjny nu-
mer identyfikacyjny podmiotu prowadzacego rolniczy handel detaliczny -
w przypadku zywnosci pochodzenia zwierzecego i zywnosci ztozonej). Ponad-
to produkt sprzedawany powinien by¢ oznaczony i zawieraé: wyrazng nazwe
produktu oraz wykaz sktadnikéw - wszystkie sktadniki Srodka spozywczego,
w malejacej kolejnosci. Nie trzeba podawad sktadnikéw w przypadku swiezych
owocdw i warzyw, sera, masta, Smietany oraz nie trzeba podawac wartosci

odzywczej.

Podmioty prowadzace rolniczy handel detaliczny produktami nieprzetworzonymi
takimi jak, np. miéd i inne nieprzetworzone produkty pszczele, jaja konsump-
cyjne w skorupach, mleko surowe, surowa $mietana, czy nieprzetworzone surow-

ce pochodzenia niezwierzecego, nie obowigzuje system HACCP.
3.4. Dziatalnos¢ marginalna, lokalna i ograniczona

Mozliwos$¢ prowadzenia dziatalnosci marginalnej, lokalnej (MLO) i ogra-
niczonej jest odpowiedzia na oczekiwania przedsigbiorcéw prowadzacych
dziatalnos¢ na mata skale w zaktadach rodzinnych wytwarzajacych
okreslonego rodzaju produkty, czesto o specyficznych cechach, na ktére ist-
nieje zapotrzebowanie gtéwnie na rynku lokalnym. Tego rodzaju producenci
nie s zwykle zainteresowani wprowadzeniem swoich produktéw na rynek

poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej=.
W ramach dziatalnosci marginalnej, lokalnej i ograniczonej mozna prowadzié:

* produkcje i sprzedaz rybotéwstwa,

nastepujacych produktéw po- . surowe wyroby miesne,

chodzenia zwierzecego: . :
« mieso mielone,

« produkty mleczne, . produkty migsne,

*  produkty na bazie siary, « produkty jajeczne z gotowanych

jai,
+ gotowe positki (potrawy).

« wstepnie przetworzone lub
przetworzone produkty

13. Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 21 marca 2016 roku w sprawie 37
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Sprzedaz moze odbywac sie na obszarze jednego wojewddztwa lub na
obszarach powiatéw sasiadujacych z tym wojewddztwem, potozonych
na obszarach innych wojewdédztw lub na obszarach miast stanowiacych
siedzibe wojewody lub sejmiku wojewddztwa, potozonych w wojewddzt-
wach sasiadujacych z wojewddztwem, w ktérym prowadzona jest produkcja
tych produktéw. Ograniczenia terytorialnego nie stosuje sie podczas wy-
staw, festynow, targéw oraz kiermaszy organizowanych w celu promocji tych
produktow™.

Aby méc prowadzic¢ sprzedaz w ramach dziatalnosci marginalnej, lokal-
nej nalezy co najmniej na 30 dni przed dniem rozpoczecia planowanej
dziatalnosci dokonac¢ pisemnego wpisu do rejestru zaktaddw, ktéry pro-
wadzony jest przez wtasciwego Powiatowego Lekarza Weterynarii. Natomiast
zamiar prowadzenia sprzedazy produktéw pochodzenia zwierzecego kon-
sumentowi koncowemu podczas wystaw, festynoéw, targéw oraz kiermaszy,
wymaga poinformowania na piSmie powiatowego lekarza weterynarii co
najmniej na siedem dni przed dniem rozpoczecia tej sprzedazy.

W ramach MLO zostat zniesiony limit w odniesieniu do produkcji
i sprzedazy konsumentowi koicowemu w miejscu produkcji. Regu-

lowana jest natomiast wielkos¢ produkcji w zakresie dostaw do zaktadow

prowadzacych handel detaliczny z przeznaczeniem do konsumenta
konicowego. Okreslono limity sprzedazy do zaktadéw detalicznych:

1 tona tygodniowo: mieso ,czerwone'’ wraz z surowymi wyrobami
miesnymi i miesem mielonym,

0,5 tony tygodniowo: mieso drobiowe i zajeczakéw wraz z surowymi
wyrobami miesnymi i miesem mielonym,

1,5 tony tygodniowo: produkty miesne,

0,5 tony tygodniowo: w przypadku swiezego miesa zwierzat dzikich utrzy-
mywanych w warunkach fermowych lub produkowanych z tego miesa

38 14. https://www.wetgiw.gov.pl/handel-eksport-import/dzialalnosc-marginalna-lokalna-i-ograniczona
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surowych wyrobéw miesnych lub miesa mielonego,

+ 0,5 tony tygodniowo: w przypadku swiezego miesa zwierzat townych
odstrzelonych zgodnie z przepisami prawa towieckiego lub produko-
wanych z tego miesa surowych wyrobéw miesnych lub miesa mielonego,

« 0,5 tony tygodniowo: produkty mleczne,

+ 0,5tony tygodniowo: produkty rybotéwstwa,

+ 1,5tony tygodniowo: w przypadku gotowych positkdw (potraw) wyprodu-
kowanych z produktéw pochodzenia zwierzecego

Powiatowy lekarz weterynarii wtasciwy ze wzgledu na miejsce prowadzenia
przez podmiot dziatalnosci MLO na wniosek tego podmiotu moze wyrazic
zgode na przekroczenie w danym tygodniu wielkosci dostaw produktéw, pod
warunkiem zachowania rocznego limitu wielkosci tych dostaw.

Produkcja oraz sprzedaz w ramach MLO moze odbywac sie w odrebnym,
specjalnie do tego celu wybudowanym budynku lub w dostosowanym
pomieszczeniu (gospodarczym lub mieszkalnym), uzywanym wytacznie
do tego celu, lub w pomieszczeniu uzywanym gtéwnie jako prywatny dom
mieszkalny, ale gdzie regularnie przygotowuje sie zywnos¢ w celu wpro-

wadzenia na rynek.
3.5. Krotkie tancuchy dostaw zywnosci

Krétki taficuch Dostaw Zywnosci (KtZ) polega na zorganizowaniu produkgji,
dystrybucji i transakcji pomiedzy producentem zywnosci, a obywa-
telem, ktéry ja spozywa, w sposdb, ktéry minimalizuje liczbe posrednikow
uczestniczacych w tym procesie. Istotna jest ,,odlegtos¢ spoteczna”, nie tylko
geograficzna. Cecha wigkszosci form sprzedazy w ramach krétkich tancuchéw
dostaw jest osobisty kontakt z klientem. Proces wymiany doswiadczen,
sprzedaz towardw jest procesem opartym na negocjacje.
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Krétkie tanicuchy dystrybucji zywnosci s obecne i popularne w wielu kra-

jach i przyczyniaja sie do kreowania marek narodowych zywnosci. Autorzy
raportu Komisji Europejskiej wskazujg, ze w krajach Unii Europejskiej Srednio
15% gospodarstw rolnych sprzedaje ponad 50% swoich produktéow takimi
kanatami. Najmniejsza popularnoscia (mniej niz 5%) sprzedaz bezposrednia
zywnosci cieszy sie w Hiszpanii i na Malcie, natomiast najwieksze zain-
teresowanie wzbudzajg wsréd rolnikéow w Grecji (25%), Stowacji (19%),
Wegrzech, Rumunii i Estonii (18 %)™. W Polsce natomiast wedtug szacunkéw
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi sprzedaza bezposrednia zajmuje sie
mniej niz 2% gospodarstw. Nalezy pamietac jednak, ze do niedawna prze-
pisy uniemozliwiaty rolnikom sprzedaz zywnosci ze swoich gospodarstw.
W zwiazku z tym w Polsce istniata, i wciaz istnieje, szara strefa, w ktérej pro-
wadzona jest de facto sprzedaz bezposrednia®. Dzieki wprowadzeniu w 2017
roku nowych przepiséw sanitarnych oraz podatkowych, regulujacych tzw.
.Sprzedaz bezposrednia” (tj. sprzedaz bezposrednia, dostawy bezposrednie,
sprzedaz marginalna, lokalna, ograniczona (MLO), Rolniczy Handel Detalicz-

ny oraz ustawa o podatku dochodowym

15. https://www.wetgiw.gov.pl/handel-eksport-import/dzialalnosc-marginalna-lokalna-i-ograniczona
[dostep dnia 10 wrze$nia 2021 rokul]

16. Departament Bezpieczeristwa Zywnosci i Weterynarii, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
.Produkcja i sprzedaz zywnosci w zaktadach o matej skali produkcji w $wietle obowigzujacych

40 rozwigzan prawnych”, £édz, dnia 18 pazdziernika 2019 roku, Konferencja ,Produkcja i sprzedaz
zywnosci z gospodarstwa w ramach krétkich tarcuchéw dostaw”.

Fot. 1: Stoisko promocyjne stowarzyszenia Grupa Odrol-

nika na jednym z jarmarkéw okazjonalnych

3.6. Rolnictwo ekologiczne

Krétki taricuch Dostaw Zywnosci (KLZ) polega na zorganizowaniu produkgji,
dystrybucji i transakcji pomiedzy producentem zywnosci, a obywa-
telem, ktéry ja spozywa, w sposdb, ktéry minimalizuje liczbe posrednikow
uczestniczacych w tym procesie. Istotna jest ,,odlegtosc spoteczna”, nie tylko
geograficzna. Cecha wigkszosci form sprzedazy w ramach krétkich tancuchéw
dostaw jest osobisty kontakt z klientem. Proces wymiany doswiadczen,
sprzedaz towardw jest procesem opartym na negocjacje.

Zgodnie z Rozporzadzeniem Rady (WE) nr 834/2007 z dnia 28 czerwca 2007
roku w sprawie produkcji ekologicznej i znakowania produktow ekologicz-

nych i uchylajace rozporzadzenie (EWG) nr 2092/91:

produkcja ekologiczna jest ogdlnym systemem zarzadzania gospodar-
stwem i produkcji zywnosci, taczacym najkorzystniejsze dla srodowiska prak-
tyki, wysoki stopien réznorodnosci biologicznej, ochrone zasobdéw natural-
nych, stosowanie wysokich standarddw dotyczacych dobrostanu zwierzat
i metode produkcji odpowiadajaca wymaganiom niektdrych konsumentdw
preferujacych wyroby wytwarzane przy uzyciu substancji naturalnych i na-
turalnych procesdw. Ekologiczna metoda produkcji petni zatem podwdjna
funkcje spoteczna: z jednej strony dostarcza towardw na specyficzny rynek
ksztattowany przez popyt na produkty ekologiczne, a z drugiej strony jest
dziataniem w interesie publicznym, poniewaz przyczynia sie do ochrony

srodowiska, dobrostanu zwierzat i rozwoju obszaréw wiejskich”,

Rys. 4: Ekolis¢ - oznaczenie produktéw ekolog-
icznych w Unii Europejskiej

17. Rozporzadzenie Rady (WE) nr 834/2007 z dnia 28 czerwca 2007 roku w sprawie produkgji ekologic-
znej i znakowania produktéw ekologicznych i uchylajace rozporzadzenie (EWG) nr 2092/91 41



Aby méc produkowacd i sprzedawac zywnosc¢ ekologiczna nalezy spetnic
kilka zasad i wymogéw zwiazanych z bezpieczestwem i jakoscia. Zgodnie
z przepisami w gospodarstwach ekologicznych produkcja zywnosci odbywa
sie wedtug precyzyjnie okreslonych zasad, czyli z dbatoscia o srodowisko,
zwtlaszcza o wode i glebe, z dbatosciag o dobrostan zwierzat, a takze utrzyma-
nie réznorodnosci biologicznej roslin i zwierzat. W takich gospodarstwach nie
stosuje sie pestycydow ani syntetycznych nawozéw mineralnych, dozwolone
sg wytacznie naturalne nawozy organiczne i zielone oraz biologiczne srodki
ochrony roslin. Zwierzeta hodowane sg bez uzycia antybiotykéw, hormonodw,
organizmow modyfikowanych genetycznie oraz produktéw powstatych
z ich udziatem. Zeby méc prowadzi¢ dziatalnos¢ ekologiczna nalezy taka
dziatalnos¢ zgtosi¢ pisemnie do jednostki certyfikujacej. Po spetnieniu
wymogow dziatalnosc zostaje zarejestrowana i otrzymuje sie certyfikat, ktory
wydawany jest na 1rok i nalezy go corocznie odnawiac. Certyfikat zawiera
informacje o produktach spetniajacych wymagania rolnictwa ekologicznego
oraz ich ilos¢. Produkty posiadajace certyfikat musza byé odpowiednio ozna-
kowane (zazwyczaj na opakowaniu):

+ logo ekolis¢ (wspdlnotowe logo) - oznaczenie produktéw oznaczenie
produktéw ekologicznych w Unii Europejskie;j,

+ nridentyfikacyjny upowaznionej jednostki certyfikujacej, ktdry powinien
by¢ umieszczony w polu widzenia unijnego logo produkcji ekologicznej,

« nazwa i adres producenta,

+ miejsce pochodzenia surowca (oznaczenie miejsca, w ktérym wyprodu-
kowano nieprzetworzone produkty rolnicze, z ktérych wytworzono
koncowy produkt). Wskazanie miejsca pochodzenia powinno by¢ umie-
szczone bezposrednio ponizej numeru identyfikacyjnego upowaznionej
jednostki certyfikujacej, oznaczenie to przyjmuje odpowiednio jedna

z nastepujacych form:

~rolnictwo UE", gdy surowiec rolniczy wyprodukowano w Unii Eu-
ropejskie,

«rolnictwo spoza UE", gdy surowiec rolniczy wyprodukowano w kra-
jach trzecich,

.rolnictwo UE/spoza UE", gdy czes$¢ surowcéw wyprodukowano we
Wspdlnocie, a czesé w kraju trzecim.

Wyzej wymienione oznaczenie ,,UE" lub ,,spoza UE" moze by¢ zastapione
lub uzupetnione nazwa kraju, jesli wszystkie surowce, z ktérych wytworzono
produkt, wyprodukowano w tym kraju.

Zarejestrowane ekologiczne gosp-
odarstwo rolne podlega co najmniej

raz w roku - w terminie uzgodnionym
z posiadaczem gospodarstwa - kon-
troli przeprowadzonej pod katem
przestrzegania zasad rolnictwa eko-
logicznego.

W Polsce funkcjonuje trzynascie jednostek certyfikujagcych w rolnictwie eko-
logicznym. Wiekszo$¢ z nich swoje siedziby ma w Warszawie. Poza Warszawa
dwie takie instytucje znajduja sie na terenie wojewddztwa wielkopolskiego,
jedna w wojewddztwie swietokrzyskim a dwie w Matopolsce:




Tab. 2: Lista upowaznionych jed-
nostek certyfikujacych na terenie woj.
matopolskiego. Stan na 19.10.2020 roku
Zrédto: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju
Wsi, https://www.gov.pl/web/rolnictwo/jed-
nostki-certyfikujace [dostep dnia 10 wrzesnia
2021 roku]

Korzysci z prowadzenia gosp-
odarstwa ekologicznego:

uzyskanie znaku towarowe-

go “produkt rolnictwa eko-
logicznego”;

prawo do sprzedazy produk-
tow rolnictwa ekologiczne-

Podobnie jak w innych, wczesniej wymienionych formach sprzedazy tak
i rolnictwo ekologiczne wymaga prowadzenia dokumentacji. Zgodnie
z Rozporzadzeniem 889/2008'® wymagane sa:

+ dokumentacja ksiegowa (obowigzek udokumentowania wszystkich
dziatan zwigzanych z prowadzong dziatalnoscia),

+ rejestr odbiorcéw/nabywcéw produktéw wprowadzanych na rynek,

+ ewidencja produktéw roslinnych;

« ewidencja zwierzat gospodarskich.

Rejestr jest prowadzony w oparciu o urzedowe wzory.

18. Rozporzgdzenie Komisji (WE) nr 889/2008 z dnia 5 wrzesnia 2008 roku ustanawiajace szczegétowe
zasady wdrazania rozporzadzenia Rady (WE) nr 834/2007 w sprawie produkgji ekologicznej i zna-
kowania produktéw ekologicznych w odniesieniu do produkcji ekologicznej, znakowania i kontroli

44

go po wyzszych cenach ze
wzgledu na ich jakos¢;
dodatkowe doptaty do

uzytkéw rolnych.

Zakres upowaznienia d@ przeprowadzania kontroli oraz
Nazwa wydawania i cofania ceftyfikatéw zgodnosci w rolnictwie
Numer identyfi- upowaznionej
kacyjny nadany jed nostki
W upowaznieniu . .
jednostce certyfikujacej i jej
certyfikujacej siedziba : Przetwérstwo Wprowadzanie na
Ekologiczna Produkty produktéw rynek produktéw eko-
uprawa roslin Zbidr ze stanu z akwakultury ekologicznych logicznych, w tym im-
i utrzymanie naturalnego i wodorosty oraz produkcja portowanych z paristw
zwierzat morskie pasz i drozdzy trzecich
COBICO Sp. zo.0.
Przebieczany 529, 32-020 Wieliczka
PL-EKO-03 e-mail: cobico@cobico.pl X X X
tel.: +48 12 632 3571
www.cobico.pl
BIOCERT MAtOPOLSKA Sp. z o.0.
ul. Lubicz 25A, 31-503 Krakéw
e-mail: sekretariat@biocert.pl
PL-EKO-03 tel. /fax: +48 12 430 36 06 X X X
kom.: +48 509 668 424
www.biocert.pl

Pandemia Covid-19 przyspieszyta sprzedaz produktéw ekologicznych.
W czasach pandemii koronawirusa konsumenci coraz chetniej zwracaja sie
w kierunku zywnosci ekologicznej. Badania pokazuja, ze od poczatku 2020
roku, a wiec od poczatku pandemii, zywnosc¢ ekologiczna odnotowata dwucy-
frowy wzrost wynoszacy w niektérych krajach nawet ponad 20%. Widac to
réwniez u nas, w Polsce:

- Rozwdj sprzedazy online produktdéw ekologicznych idzie w parze ze
wzrostem swiadomosci konsumentow. Coraz szybciej przybywa osob, ktdre
chetnie czytaja sktady, patrza na certyfikaty i siegaja po produkty bio. Cena
przestaje byc bariera. Wiadomo, ze wyzszy koszt produkcji ekologicznej

podraza towar, ale klienci chca pfacic za jakosc. Pandemia tylko przyspiesza

ten trend. W 2020 roku sprzedaz produktow ekologicznych w Polsce wzrosta




o okoto 30%. Natomiast w naszym sklepie internetowym w minionym roku
zanotowalismy podwdjny wzrost sprzedazy. Widzimy, ze osoby, ktdre raz
zdecydowaty sie na zakupy zywnosci online i byty zadowolone, wracaja.
Zaktadamy zatem utrzymanie trendu wzrostowego — mowi tukasz Gebka,
prezes Farmy Swietokrzyskiej®.

W 2017 roku przeprowadzono badania o kanatach sprzedazy produktéw eko-
logicznych w Polsce. W badaniu uczestniczyty gospodarstwa wspotpracujace
z doradcami z Osrodéw Oradctwa Rolniczego. Wynika z nich, ze:

71,4% prowadzi sprzedaz bezposrednig w gospodarstwie,

20,4% rolnikéw sprzedaje produkty ekologiczne na podstawie kontraktéw
z przetwdrniami,

14,3% sprzedaje na lokalnych targowiskach,

6% rolnikéw wspédtpracuje z sieciami handlowymi,

4,8% sprzedaje swoje produkty do hurtowni,

2,4% sprzedaje swoje produkty lokalnym sklepom?.

19. Artykut z 18.01.2021 roku ,,W 2020 r. sprzedaz produktéw ekologicznych w Polsce wzrosta o okoto 30 proc. (analiza)”, https:/
www.portalspozywczy.pl/owoce-warzywa/wiadomosci/w-2020-r-sprzedaz- produktow-ekologicznych-w-polsce-wzrosla-o-
okolo-30-proc-analiza,194088.html [dostep dnia 11 wrzesnia 2021 roku]

20. Oddolna strategia rozwoju rolnictwa ekologicznego w Polsce, Rzuchowa 2019 rok
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3.7. Sprzedaz okazjonalna

Dziatalnos¢ okazjonalna obejmuje przygotowywanie, przechowywanie i po-
dawanie zywnosci przez osoby prywatne podczas imprez plenerowych (np.:
jarmarki, swieta koscielne, szkolne, miejskie, wiejskie) gdzie zywnos¢ jest
przygotowywana czasami, sporadycznie i na mata skale. Takiej dziatalnosci od
30 kwietnia 2018 roku nie musimy rejestrowac jako dziatalnos¢ gospodarcza
ale mamy obowigzek przychody z niej osiggniete wykaza¢ w corocznym ze-
znaniu podatkowym:

+ mozna korzystac ze zwolnienia VAT,

+ nie trzeba miec kasy fiskalnej, wystarczy ewidencja transakgji i rozliczenia
przelewami,

+ nie trzeba sktada¢ dokumentéw do US i ptaci¢ zaliczek na podatek do-
chodowy,

+ limit przychodéw: 50% minimalnego wynagrodzenia za prace,

+ rozliczenie z US (przychdd i koszty) za pomoca PIT-36,

+ moze wymagac spetnienia obowiazkéw z innych ustaw, np. zgtoszenia

sprzedazy zywnosci do Sanepidu.

3.8. Dziatalnos¢ nierejestrowana

Zgodnie z art. 5 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku prawo przedsigbiorcow
- nie stanowi dziatalnosci gospodarczej dziatalnos¢ wykonywana przez osobe
fizyczna, ktérej przychdd nalezny z tej dziatalnosci nie przekracza w zadnym
miesigcu 50% kwoty minimalnego wynagrodzenia, i ktéra w okresie ostatnich
60 miesiecy nie wykonywata dziatalnosci gospodarczej.?’ Ponadto nalezy
pamietad, ze osoba chcaca podjad dziatalnos¢ nierejestrowana nie wykonu-
je dziatalnosci w ramach spétki cywilnej, nie prowadzi dziatalnosci, ktéra
wymaga zezwolenia, koncesji albo wpisu do rejestru dziatalnosci regulowa-
nej, nie prowadzi dziatalnosci, ktéra w przepisach zostata zdefiniowana jako
dziatalnos$¢ gospodarcza w rozumieniu ustawy - Prawo przedsiebiorcéw (np.:

21. Ustawa z dnia 6 marca 2018 roku Prawo przedsigbiorcéw (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 162)
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posrednictwo ubezpieczeniowe czy prowadzenie ksiag rachunkowych). Nalezy
pamietac o prowadzeniu uproszczonej ewidencji sprzedazy za dany dzien. Po-
nadto nie jest obowiazkiem wystawiania faktur oraz posiadania kasy fiskalnej,
ale co do zasady nalezy wystawic rachunek, dokumentujacy sprzedaz. Podobnie
jak w przypadku sprzedazy okazjonlanej nalezy przychody uwzglednic¢ w rocznym
zeznaniu podatkowym. W omawianych kwestiach zwigznaych z produktem lokal-
nym, jego sprzedaza ,zwtaszcza na réznego rodzaju festynach czy jarmarkach,
bardzo czesto rodzicom pomagaja dzieci, ktére jesli sa osobami niepetnoletnimi
(pomiedzy 13 a 18 rokiem zycia) moga wykonywac dziatalnos$¢ nierejestrowa,
poniewaz taka dziatalnos¢ — co do zasady - nie jest uzalezniona od posiada-
nia petnej zdolnosci do czynnosci prawnych. Ponadto jesli przychdd nalezny
z dziatalnosci, przekroczyt w danym miesiacu 50% kwoty minimalnego wyna-
grodzenia (w roku 2021 jest to kwota 1400,00 zt brutto; minimalne wynagrodzenie
wynosi 2800,00 zt brutto) dziatalnos¢ ta staje sie dziatalnoscia gospodarcza,
poczawszy od dnia, w ktérym nastapito przekroczenie tej wartosci i wowczas
nalezy zarejestrowacd jg w Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospo-
darczej (CEIDG).

Wybierajac forme sprzedazy nalezy pamietad, iz jest to indywidualna decyzja

producenta, nalezy pamietac o obowigzkach prawnych (np. zgtaszanie do
Sanepidu, Powiatowego Lekarza Weterynarii, jednostki certyfikujacej) gdyz za
naruszenie przepiséw groza odpowiednie sankcje zaréwno administracyjne

karne jak i finansowe.

Produkt lokalny a marka

Jednym ze sposobdéw promocji i sprzedazy produktéw lokalnych, sprawdzo-
nych w wielu miejscach w krajach Europy Zachodniej czy ogdlnie na swiecie,
jest budowanie marki lokalnej - marki regionu. Marki regionu buduja ludzie
- jej tworcy, ktérzy jako mieszkancy danego regionu staja sie jej ambasa-
dorami. To ludzie znajduja powody do dumy ze swego regionu, ze swego
dziedzictwa. Marka lokalna motywuje do wspélnych dziatan oséb ktérym
zalezy na rozwoju regionu, z ktérym sigidentyfikuja, w ktérym zyja i pracuja.
Marketing miejsca oparty o marke lokalng wymaga zaangazowania wielu

0s6b, instytucji, organizacji i firm, zaréwno z regionu, jak i spoza niego.

.Kazde paristwo bedzie przyciagato odbiorcéw za pomoca istotnych wartosci,
ktore sa typowe dla danej lokalizacji. Proces tworzenia marki dla miejsca
wymaga okreslenia tych wyjatkowych wartosci, a nastepnie wypracowanie
wspolnej strategii, ktdra moze zostac wprowadzona przez wszystkie organi-
zacje dziatajace w takim miejscu”.?

Jura Krakowska - Czestochowska, Slask Cieszyriski, Naszyjnik Pétnocy, Do-
lina Karpia, Wrzosowa Kraina, EnoTarnowskie, Dolina Baryczy to polskie marki
lokalne, z ktérych kazda posiada précz hasta i oryginalnego symbolu wartosé
dla swych uzytkownikéw — spotecznosci lokalnej, turystdw, konsumentéw
produktéw lokalnych. Kazda z marek ma swa niepowtarzalna historieg, ale
taczy je cos bardzo waznego: przynaleznosc do regionu i jego mieszkarncéw!

Produkty i ustugi przygotowane dla turystow w pod marka lokalng niosa
w sobie wartosci, ktore istotnie wyrdzniaja je sposréd innych produktéw czy
ustug. Sa to:

+ zwigzek z regionem powstawania, <+ tworzenie nowych, lokalnych

+ przyjaznosc dla srodowiska, miejsc pracy.

Te trzy cenne cechy decyduja o charakterze wytwércéw, produktéw i klientéw,
sprawiajac jednoczesnie, ze marka lokalna jest wyréznikiem regionu, produk-
téw i klientow.

22. De Charnatony L. (2003), Marka. Wizja i tworzenie marki, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdarnsk



Co to jest marka?

Marka to nazwa, symbol, termin, wzor,
znak graficzny lub ich kombinacja stwo-
rzona w celu oznaczenia i odrdznienia
dobr lub ustug od innych produktow
konkurencyjnych.

Biorac pod uwage aspekt korzysci dla nabywcéw marka to zbiér elementéw
funkcjonalnych i symbolicznych ktére pomagaja w budowaniu lojalnego
grona klientéw oraz umozliwiaja osiggniecie posiadaczowi marki wiodacej
pozycji na rynku. Obecnie elementy funkcjonalne marki sa fatwe do skopio-
wania, stad tez przedsigbiorcy skupiaja sie gtéwnie na symbolach i emocjach:
skojarzenia z marka, poglady, postawy, wartosci psychologiczne i spoteczne.

Marka moze sktadacd sie z czesci stownej (nazwy) i grafiki (symbolu, znaku,
logo). Komponujac werbalna czes¢ marki mozna uzywac stéw, ktére maja

na celu wywotanie skojarzen, nazwy krajow, regionoéw, krain i miast, nazwy

7
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0

Rys. 5: Przyktad marki turystycznej - EnoTarnowskie

zwierzat i nawigzania do przyrody. Nazwy moga pochodzi¢ z historii, z dziet
literackich i muzycznych (np. nazwa winnicy w Kasnej Dolnej koto Ciezkowic
~Manru” nawiazuje do jedynej opery jaka stworzyt Ignacy Jan Paderewski
w czasie, kiedy byt wtascicielem dworu w Kasnej Dolnej). Marka moze sie
sktadac z kombinacji literowych lub cyfrowo-literowych. Marka lub czes¢
marki objeta ochrona prawna staje sie znakiem towarowym.?

Marka w przedsiebiorstwach jest wartoscia niematerialng, ktéra stanowi kilka,
kilkanascie, a czasami nawet 80—-90 procent wartosci catego przedsiebiorstwa.
Niekiedy firma nie posiada innego majatku jak prawo do marki (logo)
a cata swoja dziatalnosc opiera na podwykonawcach. Takim przyktadem
jest niemiecki FlixBus — marka obecna od 2015 roku réwniez w Polsce. Kiedy
w 2013 roku w Niemczech wprowadzono liberalizacje przepiséw dotyczacych
dalekobieznych potaczen liniowych (autokarowych, kolejowych) troje mtodych
ludzi zatozyto FlixBusa jako start - up. Wykorzystali oni pomyst na stworzenie
sieci potaczen autokarowych w oparciu o pojazdy zewnetrznych przewoznikdw.
Autokary FlixBus wyrdzniaty sie jednak jednolitym malowaniem (wéwczas
niebiesko-pomaranczowym; od 2015 roku obecne zielono-pomararnczowe)
oraz skoordynowana siatka przesiadek, a takze przystepnymi cenami bi-
letdw. Z czasem inni prywatni przewoznicy dofaczyli do FlixBusa - Jednym ze
sposobdw jest przytaczenie sie do znanego przedsigbiorstwa i kontynuowanie
dziatalnosci pod wspdlng marka parasolowa. — Znana marka sprzedaje sie
lepiej niz dobry produkt — méwi Ulrich Basteck, szef Worlitz Tourist. Obecnie
FlixBus obecny jest w ponad 30 krajach, gtéwnie w Europie ale takze w wybra-
nych miastach USA.

Jak wida¢, o wielkosci przedsiebiorstwa, jego pozycji na rynku czesto swiadczy
wartos¢ marki. Ponizej ranking polskich marek w 2021 roku:

23. Encyklopedia Zarzgdzania, https://mfiles.pl/pl/index.php/Marka [dostep dnia 10 wrze$nia 2021 rokul]



Ranking marek wg. wartosci

Jakie sa zalety i wady posiadania silnej marki?

+ nizsze koszty marketingowe z powodu wiekszego zaufania klientéw
i wyzszej lojalnosci wobec marki,

+ utrzymanie wyzszego poziomu cen, poniewaz jej jakosc jest postrzegana
wyzej,

+ tatwosc rozszerzania linii produktu,

+ ochrona w konkurencji cenowe;.

Wady:

« wysokie koszty promocji, reklamy, obstugi handlowej,
« potrzeba ciggtego testowania i rozwoju,

+ potrzeba ciggtego szukania réznic miedzy towarami.

Jak wybra¢ marke?

Marka, jako stowo wybrane przez decydentéw do promowania swoich
produktéw, ustug:

+ powinna sugerowac korzysci, skutecznos¢, jakos¢ produktu,
« powinna byc tatwa do zapamietania, wymowienia, rozpoznania,
+ powinna odrézniac sie od marek konkurentéw,

« nie powinna oznacza¢ niczego negatywnego w innych jezykach?.

Szacunkowa
Nazwa marki wartosé Branza Wtiasciciel
marki (min zf) Zalety:
Paliwa
1. Orlen 9869,0 i energetyka PKN Orlen
) Handel Jeronimo Martins
2. Biedronka 7267,7 i ustugi Polska SA
. Paliwa .
3. PGNiG 6026,9 i energetyka PGNiG SA
4 PGE 5224,5 Paliwa PGE SA
’ ! i energetyka
Paliwa Grupa Lotos
5. Lotos 3322,8 i energetyka SA GK
6. PZU 3322,0 #.'Iﬁli‘éﬁii GK PZU
Przemyst KGHM Polska
L KGHM 3151 wydobywczy Miedz SA
Paliwa Tauron Polska
8. Tauron 2166,0 i energetyka Energia SA
Handel Totalizator
o Lotto 15993 i ustugi Sportowy Sp. z 0.0.
PKO Bank Instytucje PKO Bank
10. Polski 1504,6 finansowe Polski SA
Nowe Asseci Poland
11. Asseco 1475,7 Technologie SA GK
Paliwa
12. Energa 1445,2 i energetyka Energa SA
\_ J

Tab.3: Ranking najcenniejszych polskich marek 2021

Zrédto: Ranking najcenniejszych polskich marek 2021; www.rp.pl
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24. Encyklopedia Zarzadzania, https://mfiles.pl/pl/index.php/Marka [dostep dnia 10 wrzesnia 2021 roku]
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Przyktady loga firm, ktérych brzmienie nazw w jezyku polskim brzmi
negatywnie:

HAM

KROLEWSKIE WEDLINY M 1L A N O

OSRAM srAM

yelbane v

loves home

Rys. 6: Przyktady loga firm, ktérych brzmienie nazw w jezyku polskim brzmi negatywnie
Zrédto: Strony internetowe firm, ktérych loga prezentuje rysunek

Inny przyktad nazwy obiektu ktorego brzmienie w jezyku angielskim
brzmi negatywnie:

HOTELAR] in S  ARCHIWUM  AKTUALNOSCI  AKADEMIAHOTELARZA  HOTELZ POMYSLEM

Boner Palace - najstawniejszy obiekt schytku lata

#4 2007-09-19 & admin

Najbardziej znanym polskim obiektem noclegowym stat sig na przefomie sierpnia i wrzesnia otwarty kilka
tygodni wezesniej krakowski Boner Palace. Nie jest to moze najlepsza stawa, bo pierwszy czfon nazwy,
pochodzacy od nazwiska dawnego wiasciciela kamienicy Bonera w angielskim slangu znaczy nie mniej ni
wigcej tylko: sztywny meski cztonek.

Rys. 7: Boner Palace - przyktad nazwy obiektu ktérego brzmienie w jezyku angielskim brzmi negatywnie
Zrédto: Hotelarz, 2007 rok.
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Jakie funkcje petni marka lokalna?

« funkcja identyfikacji wartosci miejsca (dziedzictwo, wyrdzniki) do dumy
dla lokalnej spotecznosci, obdarowujac lokalne produkty identyfikatorem
lokalnosci, ktérego poszukuje konkretny klient,

+ funkcja integrujaca spotecznosc lokalna (sita grupy, gwarancja, rekomen-
dacja) — dajac poczucie wspdlnoty, marka buduje aktywna spotecznos¢,
odpowiedzialng za przysztos¢ wiasng oraz miejsca, w ktérym zyja,

+ funkcja aktywizujaca do przedsiebiorczosci (przedsiebiorcza postawa,
lokalne miejsca pracy) — marka wzmacnia energie przedsiebiorczych lu-
dzi, promocja przyktadéw sukcesow lokalnych produktéw sktania wieksza
grupe oséb do podjecia aktywnosci na rynku,

+ funkcja promocyjna — magnetyzm marki, klimat miejsca, produktéw pod
nig sprzedawanych, co sprawia ze sg powody do skorzystania z oferty pod
marka lokalna (spotkanie klienta z produktem, miejscem).

Wyréznienie funkcji marki lokalnej porzadkuje proces jej budowania, po-
zwala dostrzec korzysci z jej wprowadzenia, istotne z punktu widzenia
regionu, lokalnej spotecznosci oraz konkretnego producenta?®.

Jak promowac produkty tradycyjne i regionalne?

+ Tworzenie sieci producentéw — wspdlna oferta (dostarczanie do sklepow,
restauracji, tworzenie sklepéw internetowych, organizacja sprzedazy
wysytkowej);

+ Organizacja festynéw, imprez tematycznych;

+ Kontakty z lokalnym Kotem Gospodyn Wiejskich;

« Konkursy kulinarne;

« Stworzenie firmy reprezentujacej producentéw (np. firmy spotecznej);

« Organizacja targowisk, cyklicznych miejsc sprzedazy bezposredniej;

« Budowa marki regionu w oparciu o produkt regionalny i tradycyjny;

+ Sprzedaz w regionie (np. w informacji turystycznej, lokalnych sklepikach,
stoiska patronackie w supermarketach, restauracjach);

25. https://samorzad.nid.pl/baza_wiedzy/budowanie-marki-lokalnej-rozwoj-przedsiebiorczosci-in- 55
spirowanej-dziedzictwem/ [dostep dnia 10 wrzesnia 2021 roku]



Wydawnictwa promocyjne;

W gospodarstwach agroturystycznych (pokazy, poczestunki, podarunki
wliczone w cene noclegu);

Sciezki tematyczne taczace aspekt dziedzictwa kulturowego, waloréw kra-
jobrazu naturalnego oraz produktéw tradycyjnych i regionalnych.
Blogerzy/dziennikarze/VIP-y

Producenci i oferenci produktéw tradycyjnych oraz potraw regionalnych
powinni zrozumied istote i role promocji w swojej dziatalnosci. Bez profe-
sjonalnej dziatalnosci nie ma bowiem efektywnej sprzedazy débr i ustug.

Przyktad marki lokalnej:
~Dolina Karpia”

Poczatki hodowli karpia i rybactwa w okolicy Zatora w wojewddztwie
matopolskim siegaja czaséw panowania Bolestawa Krzywoustego. Obecnie
stawy hodowlane zajmuja obszary setek hektaréw (do najwiekszych naleza
gospodarstwa stawowe w Przerebie, Spytkowicach, Bugaju i Rudzach),
rozciagajac sie w dolinie Wisty, Skawy i Wieprzéwki. To dziedzictwo pielegnuje
stowarzyszenie ,,Dolina Karpia"” z siedziba w Zatorze, ktére przez wiele lat
budowato swoja marke lokalng w oparciu wtasnie o karpia. Partnerami w tym
procesie byli: spotecznosc lokalna, lokalny samorzad
oraz sympatycy. W 2011 roku , karp zatorski” zostat
wpisany na Liste Produktéw Tradycyjnych - Chronio-
na Nazwa Pochodzenia dla gmin Spytkowice, Prze-

ciszéw i Zator. Ryba ta stata sie podstawa logo ,,Doliny [X)LINA
Karpia” i przyjeta postac witrazowego, energetyczne- KAR[)IA

go i przykuwajacego uwage karpia, ktérego mnogosé
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koloréw nawiazuje do magii tuski karpia i czaséw krélewskich, kiedy to wszelkie
wazne symbole i tresci przedstawiano na witrazach.

Rys. 8: logo ,,Doliny Karpia"
Zrédto: http://dolinakarpia.org/ [dostep dnia 1 wrzesnia 2021 roku]

Obecnie marka lokalna ,,Dolina Karpia” to gwaran-
cja pochodzenia oraz jakosci i przyjaznosci dla klien-
ta oraz dla srodowiska. Dzieki niej mozna poznac
wyjatkowe i niepowtarzalne produkty i ustugi ozna-
czone znakiem marki lokalnej Dolina Karpia, np.:

Produkty:

+ Miodowe: midéd wielokwiatowy, midd rzepakowy nektarowy,

» Stodycze: landrynki zatorskie, lody zatorskie, kréwka zatorska,

« Rybne: karp wedzony, karp w zalewie pomidorowej, karp w zalewie octu
jabtkowego, fileciki karpiowe w zalewie pomidorowej, fileciki karpiowe
w zalewie jabtkowej,

« Zbozowe: maka orkiszowa oraz chleb Revel z ,,Doliny Karpia”.

Ustugi:

« Edukacyjne: wycieczka ornitologiczna po kompleksie stawowym Przereb,
warsztaty Krowka Zatorska - Lolly Polly;

« Turystyczno-rekreacyjne: kajakiem przez ,,Doline Karpia" Kajaki-na-Wisle.
pl, sptywy kajakowe po rzekach Skawie i Wisle Kajaki-na-Skawie.pl;

« Noclegowe: ranczo w ,Dolinie Karpia” - komfortowy ciepty dom
w zgodzie z naturg, oferta pobytowa w Villi Natura;

« Gastronomiczne: menu ,Doliny Karpia” - Restauracja REVEL, stoisko

produktéw lokalnych doliny karpia;




Imprezy:

Swieto Karpia - coroczne artystyczno-kulinarne wydarzenie, festiwal

tradycji i folkloru w roli gtéwnej z karpiem;
Piknik ,,Zakreceni na karpia”- Turniej Sotectw,
Wielkie Zatorskie Zniwa Karpiowe

Przepisy kulinarne:

« karp zatorski w ptatkach kukurydzianych,
» dietetyczny karp zatorski pieczony w folii na ruszcie,
+ karp zatorski duszony paprykarz.

Jak wynika z powyzszego przyktadu na bazie ryby — karpia mozna zbudowac
marke lokalnga, ktdra stanie sie rozpoznawalna w kraju i poza jego grani-
cami. Zwyczajny karp hodowany w stawach rybnych w okolicy Zatora stat sie
poniekad symbolem catego mikroregionu zatorskiego. Obecnie, znak to-
warowy kolorowy, witrazowy karp zatorski wykorzystuje sie do oznaczenia
nie tylko potraw z tejze ryby ale réwniez wszelakiej masci ustug turystycz-
nych, produktéw a takze réznorodnych gadzetéw. Bardzo ciekawa inicjatywa
w regionie jest powstate w 2014 roku ,,Ekomuzeum Doliny Karpia” czyli sie¢
okoto czterdziestu miejsc i obiektow o atrakcyjnosci turystycznej i eduka-
cyjnej, rozproszonych w okolicach Zatora (siedem gmin z terenu dwéch po-
wiatow: oswiecimskiego i wadowickiego: Brzeznica, Osiek, Polanka Wielka,
Przeciszow, Spytkowice, Tomice, Zator), prezentujacych ,,zywe" dziedzictwo
przyrodnicze, historyczne i kulturowe zwigzane z hodowla ryb, ktére pozwala
posmakowac lokalnej kuchni, poznac wyjatkowa przyrode, podziwia¢ krajo-
brazy a takze dowiedzie¢ sie na czym polega gospodarka stawowa.

Ekomuzeum stwarza réwniez okazje do spotkania z pasjonatami, dzieki
ktéorym mozna poznac ich dziatalnos¢, niezwykte wyroby (w trakcie tych
spotkan jest szansa wykonywac rézne wyroby samemu).
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Wyjatkowa, niezapomniang atrakcja jest mozliwos¢ zobaczenia ,,Doliny
Karpia" z lotu ptaka. W Gierattowiczkach powstato lotnisko obstugiwane przez
Mata Flote Powietrzng Sp. z 0.0., gdzie mozna sprobowac latania wiatrakow-
cem, czyli statkiem powietrznym z rodziny wiroptatéw, wyposazonym w wirnik
nosny i Smigto napedowe (pchajace lub ciaggnace).

Jak pokazuje przyktad ,,Doliny Karpia"” konsekwencja pasjonatéw, wyko-
rzystanie tradycji i lokalnego produktu — karpia moze w konsekwencji
doprowadzi¢ do stworzenia markowego produktu lokalnego. Karp stat sie
symbolem nie tylko ryby — produktu zywnosciowego ale catego regionu.
Dziedzictwo mikroregionu zatorskiego stanowito kluczowa wartos¢ w pro-
cesie wypracowania marki, bedaca podstawa do tworzenia wyjatkowego
wizerunku regionu a szeroko zakrojona wspotpraca data konkretne korzysci
wszystkim zainteresowanym: wspdlna oferta promocyjna i handlowa, dostep
do informacji o produktach, szkoleniach i imprezach handlowych. Jak poka-
zuje przyktad ,,Doliny Karpia” wspdlne jarmarki, festyny, imprezy targowe czy
kampanie medialne to kolejne sposoby na promocje konkretnych produktow
oraz tworzenie rozgtosu dla marek lokalnych.
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Aby w petni wykorzystac potencjat regionu, stworzy¢ prawdziwg marke na fundamencie produktu lokalnego nie mozemy zapominac o fakcie, ze marka nalezy madrze zarzadzac.

Warto na zakonczenie zapoznac sie z dziesigcioma ztotymi zasadami zarzadzania markami turystycznymi jakie przygotowato w 2019 roku 6wczesne Ministerstwo Sportu i Turystyki:
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Jest tylko jeden Sopot: warto analizowac i przygladac sie czyn-
nikom, ktére doprowadzity do sukcesu najbardziej znane
destynacje (marki) turystyczne, ale nie nalezy kopiowa¢
i przenosic ich modelu dziatania na wtasny grunt bez odpowied-
niego dopasowania do wtasnych zasobéw i kompetencji.

Kazde miejsce ma swoj klucz doswiadczen: dzis niewielu turystow
chce jedynie ogladad i podziwiac. Wigkszos¢ szuka doswiadczen
i mozliwosci bezposredniego przezywania. Dla destynacji tu-
rystycznej kluczowe jest odkrycie i zaprojektowanie doswiadczen,
ktére sg autentyczne i zgodne z jej DNA.

W zarzadzaniu marka turystyczna nie ma demokracji: destynacja
turystyczna to wewnetrznie niezwykle skomplikowany ekosys-
tem, obarczony czesto sprzecznymi oczekiwaniami i celami pro-
wadzonej dziatalnosci na rzecz odwiedzajacych. Aby nie popas¢
w schizofrenie biznesowa, jedna organizacja musi wytyczac kie-
runek rozwoju dla wszystkich.

Sukces destynacji turystycznej zaczyna sie od mieszkancéw: nie
ma sposobu na dostarczanie oferty miejsca o réwnej i stabil-
nej jakosci bez odpowiednich postaw i zachowan mieszkancoéw.
Stanowia oni integralnga, a przede wszystkim zywa tkanke
produktu turystycznego i to od nich zaczyna sie proces wchodze-
nia na rynek.

tadne miejsca przegrywaja z wyrazistymi: tadne miejsca turys-
ta uwiecznia na zdjeciach, wyraziste przezywa w gronie rodziny
i przyjaciot. Jednym z kluczowych czynnikéw sukcesu destynagji
turystycznych jest budowa takiej propozycji, ktorej prézno szukac
gdzie indziej i ktéra mocno zapada w pamiec turysty.
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Zarzadzanie destynacja turystyczna to sztuka wyboru: zadne mie-
jsce na swiecie nie jest dla wszystkich i na kazda okazje. Proba pene-
tracji wiekszosci segmentéw odbiorcéw konczy sie zazwyczaj utratg
konkurencyjnej tozsamosci i skazaniem na bycie jednym z wielu.

Rdzen propozycji turystycznej musi by stale rozwijany i wzmacniany.

Wiedza o konsumencie ponad wszystko: turystyka to dzi$ naj-
bardziej konkurencyjny sektor ze wszystkich. O uwage i decyzje
konsumenta w jednym momencie walczy tysigce miejsc. Wygraja ci,
ktérzy lepiej rozumieja aktualne oczekiwania i potrzeby swoich od-
biorcéw i potrafig zamienic te wiedze w satysfakcjonujacy produkt.

Priorytet nr 1 to marka: w krotkim okresie liczg sie zysk, lic-
zba odwiedzajacych i obtozenie hoteli. W dtugim na placu
boju zostaje tylko marka. To czynnik, ktéry kumuluje wszystkie
efekty pracy z turysta i dziata jak magnes, nawet wéwczas, gdy

konkurencja powielita wszystkie rozwigzania.

Krwioobieg finansowy musi by¢ zamkniety: w ekosystemie tu-
rystycznym nie ma tylko dawcéw ani tylko biorcéw. Prawidtowo
zbudowany mechanizm to taki, w ktérym czes¢ wypracowanych
zyskow zasila gtéwne zrdédto redystrybucji, ktére odpowiada za
realizacje wytyczonej strategii.

Kazdy moze, ale nie kazdy musi: w zasadzie kazde, nawet naj-
mniejsze miejsce na swiecie moze prébowac wejs¢ do sektora
turystycznego. Jezeli jednak nie ma wystarczajacych zasobdw na
starcie, efekt koricowy moze byc¢ daleki od oczekiwan, mimo po-
niesienia znaczacych naktadéw. Ku przestrodze®.

26. Podrecznik dobrych praktyk w zakresie zarzgdzania terytorialnymi markami, Ministerstwo Sportu i Turystyki, 2019 rok
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Poradnik opracowany w ramach projektu pt. , Produkt lokalny — dZzwignig rozwoju turystyki na obszarze
Lokalnej Grupy Dziatania Dunajec-Biata” ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Schematu Il Pomocy Technicznej
«Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich” Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.
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